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Importancia del olivar espanol y sus
productos

e E| olivo es un cultivo originario y genuino de la
region del Mediterraneo y sus producciones, el
aceite de oliva y las aceitunas de mesa, son
componentes basicos de la dieta tradicional de sus

habitantes: dieta mediterranea.

e Ademas de su enorme proyeccion territorial, el
cultivo del olivo y sus producciones, el aceite de
oliva y las aceitunas de mesa, configuran uno de los
principales sectores del sistema
agroalimentario espanol, por su importancia
“economica, como social, medioambiental, territorial,

.~ Waisajistica, cultural y saludable.
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Datos del sector.,

Espana es el

con la mayor superficie de olivar y el mayor
namero de olivos.

*E| olivar espanol esta presente en 34 provincias de 13 Comunidades
Autonomas. Ocupa una superficie de 2. 456.719 has, de las que el 96%
corresponden a variedades de aceituna para almazara (2.359.480 has).

— Superficie olivarera: 2.456.719 ha.

-

(1) Fuente: AAO
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Datos del sector. Consumo Hogares
(75,4%* del consumo total en Espana)

Mercado de Aceites

TOTAL ACEITE % Variacion vs.
(Doméstico) ano anterior
VOLUMEN (Miles Lts) 622.001,17 -0,6%
VALOR (Miles €) 1.312.135,85 -4,1%
CONSUMO X CAPITA 13,62 -2,6%
GASTO X CAPITA 28,74 -6,1%
PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 2,02 -1,0%
PARTE MERCADO VALOR 1,93 -2,9%
PRECIO MEDIO (€/Lts) 2,11 -3,5%

Fuente: MARM
TAM Septiembre 2010

* Dato a TAM Junio 2010
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Datos del sector. Consumo Hogares

Importancia de los Tipos de Aceite. % Valor en euros.

B A.OLIVA OLIVA
O ACEITE DE GIRASOL
O ACEITE DE SEMILLA
O ACEITE DE ORUJO
B RESTO ACEITE*
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* RESTO ACEITE incluye: Aceite Oliva Ecoldgico, Aceite de Maiz y Aceite de Soja
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Datos del sector. Consumo Hogares

Importancia de los Tipos de Aceite. % Volumen (litros).

Fuente: MARM
TAM Septiembre 2010

* RESTO ACEITE incluye: Aceite Oliva Ecoldgico, Aceite de Maiz y Aceite de Soja
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Evolucion (Volumen) Total Aceite de Oliva a TAM SEPT. 2010:
 Evolucion (Valor) Total Aceite de Oliva a TAM SEPT. 2010:

Consumo por Persona

TOTAL ACOEEI-I\EADE AOV +AOVE A. OLIVA- ACEITE DE ACEITE DE ACEITE DE RESTO
ACEITE CATEGORIA CONTIENE.... GIRASOL SEMILLA ORUJO ACEITE*

CONSUMO PER
CAPITA (Lts.) '

R * RESTO ACEITE incluye: Aceite Oliva Ecoldgico, Aceite de Maiz y Aceite de Soja

-y
i,

El aceite de oliva: nuevos horizontes, nuevas perspectivas




GOBIERMOD MINISTERID

Datos del sector. Consumo Rl

Extradomestico (24,6% del consumo
total en Espana)

Mercado de Aceites

TOTAL ACEITE % Variacion vs.
(Extradomeéstico) ano anterior

VOLUMEN (Miles Lts) 201.680,50
VALOR (Miles €) 344 601,90
PARTE MERCADO VOLUMEN

PARTE MERCADO VALOR

PRECIO MEDIO (€ / Lts)

Fuente: MARM
TAM Junio 2010
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Datos del sector. Consumo Extradomeéstico

La compras* anuales de los establecimientos de restauracion (comercial + social)
de aceite ha descendido en mayor medida que el conjunto de los productos. En
términos de gasto, el descenso también es mas intenso para el conjunto del aceite.

' Tendencia** de las compras:

En millones de
kilos

9000 ~
8000 A
7000 -
6000 -
5000 -
4000 A
3000 A
2000 -
1000 A 202

0 4

Fuente: MARM -
panel de consumo 1 Ot@l Productos Aceite
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' Tendencia** de las compras:

En millones de
euros

25000 -

345

0 .

F te: MARM .

Sl ytyifetnpend Total Productos Aceite
Extradoméstico de
Aceite
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La legislacion es prolifica....

R (CE) 1234/2007 OCM Produccién/Denominaciones de Venta
R (CE) 1019/2002 Normas de comercializacién

R (CEE) 2568/91 caracteristicas. Anlisis. Nuevas menciones
organolépticas

R.D. 308/1983 RTS (Modificacién-Norma de Calidad:
Elaboracion/Comercializacion)

R (CE) 1924/2006 Alegaciones nutricionales y saludables
R (CE) 510/2008 DOPs e 1GPs
R (CE) 834/2007 Agricultura Ecolégica
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ANALISIS: Retos y oportunidades

-Somos lideres en produccion de un alimento saludable de manera natural,
versatil y con caracteristicas organolépticas unicas.

-El consumo de aceite de oliva en el mundo sélo supone un 3% del consumo
de aceites y grasas.

-Existe potencial de crecimiento en el consumo interior: en hogares y en canal
HORECA
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Horizontes y perspectivas

- El olivar actual es mucho mas productivo que hace unos
anos: nuevas plantaciones, regadios, técnicas de cultivo,
variedades...ALTA PRODUCCION.

-La crisis economica ha cambiado la relacion entre MDD y
marca de fabricante:

¢TENDENCIA COYUNTURAL O ESTRUCTURAL?
- Polarizacion de precios.

-Desequilibrjos en la cadena. CONCENTRACION E
INTEGRACION.

-Internacionalizacion.
-Salud, cultura, dieta mediterranea y gastronomia.
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Principales problemas actuales

-Falta de liderazgo empresarial.

-Guerra de precios y banalizacion del producto. Venta a pérdidas.
-Relacion entre marca de distribucion y marca de fabricante.
-CALIDAD: Prestigio y valor anadido.

-Desconocimiento y desinformacion de los consumidores.
-Dimension de las cooperativas e industrias.

-Mentalidad.

-Equilibrio entre produccion tradicional y moderna.
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Principales instrumentos

-Gestion empresarial potente que lidere el mercado mundial y dé estabilidad y
peso al sector.

-Concentracion de la oferta y capacidad de negociacion.
-Formacion empresarial y vision comercial.

-CALIDAD: Mantenerla y luchar contra el fraude, desde el sector y desde la
Administracion.

- ORIENTACION AL MERCADO: Estudios de mercado y deteccion de las
expectativas y demandas de los consumidores.

-INTERNACIONALIZACION Y EXPORTACION.

-INFORMACION Y PROMOCION: denominaciones de venta y significado,
conocimiento y caracteristicas del producto, posibilidades de utilizacion...

-VALOR ANADIDO Y DIFERENCIACION: dieta mediterranea, alimento saludable
y natural, DDOO, aceite ecologico....

-1+D+i.

-y
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CALIDAD: Control, programauony

campanas

® Programacion de de aceites de
oliva 1.282 aprox./2010

* En el ambito del Control de la Calidad y Defensa contra
Fraudes, se esta llevando a cabo una
de inspeccion sobre aceites producidos en
2009/2010.

La direccion General coordina el Sistema de Control de
los paneles que realizan el analisis oficial de los atributos
sensoriales del AOV

Finalidad: contribuir a mantener el nivel de
de aceite de oliva y de en los
mercados nacional e internacional.
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CALIDAD: Proyecto de norm
calidad, canal HORECA

e "Los envases de los aceites que se presenten
envasados y etiguetados para uso de
autoservicio de los clientes en los comedores y
establecimientos publicos, en particular en
hosteleria y restauracion, ademas del cierre
Inviolable contemplado en el apartado anterior,
deberan estar provistos de un dispositivo gue los
haga irrellenables, para garantizar la

‘autenticiaad del contenido.”
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CALIDAD: DEBE SER UNA APUESTA
DEL SECTOR

¢ | as AAPP podemos controlar la calidad,
pero quien la debe aportar es el sector.

e Y
/4
de produccion, transformacion y
comercializacion.

en todos los ambitos.
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VALOR ANADIDO PILAR DE LA DIETA
MEDITERRANEA.

e Caracteristicas organolépticas unicas.

¢ Caracteristicas saludables y columna vertebral
de la dieta mediterranea como modelo

alimentario y como patrimonio cultural.

e Cultura, historia, arte, religion, gastronomia,
forma de vida, compartir.

e PATRIMONIO CULTURAL DE LA HUMANIDAD,
UNESCO
'_
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4. VALOR ANADIDO: Menciones
Nutricionales y saludables.

® Febrero de 2010.
, relativas

a fuente y alto contenido de acidos grasos
omega-3 Y alto contenido en grasas

monoinsaturadas, poliinsaturadas e insaturadas.

o : Reconocimiento
de las propiedades nutricionales benéficas del
acido oléico, componente mayoritario del aceite

_de oliva.
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VALOR ANADIDO: Menciones
Nutricionales y saludables (II)

® Aceite de oliva virgen extra.

— Ayuada a mantener el sistema cardiovascular
saludable, gracias a su peculiar composicion de
nutrientes y no nutrientes con grandes efectos
benericiosos.

e Aceite de oliva.

— Saludable para el sistema cardiovascular de la
poblacion general.

— Mejora el perfil lipidico en sangre.
— Reduce €l estres oxidativo.
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VALOR ANADIDO: Usos alterrat s
funcion de este valor

e Gastronomia: aceite como ingrediente
prioritario.

e Cultura y paisaje: Oleoturismo y rutas del
aceite.

¢ Salud y estética: Oleoterapia y
cosmeéticos.
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DIFERENCIACION: Aceites con Denommauon

de Origen: el valor del territorio.

En Espafna existen un total de 167 productos agroalimentarios no vinicos
protegidos por figuras de calidad (DOP/IGP).

— Aceites de Oliva Virgen (AOV) en Espana registrados y en

tramite: 29

— Aceites de Oliva Virgen (AOV) registrados: 22.

ACEITES DE OLIVA VIRGEN REGISTRADOS EN ESPANA (22)

Les Garrigues (DOP)

®* Montes de Granada (DOP)

Siurana (DOP)

* Aceite Monterrubio (DOP)

Sierra de Segura (DOP)

*® Sierra de Cadiz (DOP)

Baena (DOP)

® Aceite de Terra Alta (DOP)

Priego de Cordoba (DOP)

® Aceite de Mallorca (DOP)

Sierra Magina (DOP)

* Aceite del Baix Ebre-Montsia (DOP)

Montes de Toledo (DOP)

® Poniente de Granada (DOP)

Aceite del Bajo Aragén (DOP)

® Aceite de La Rioja (DOP)

Gata-Hurdes (DOP)

* Antequera (DOP)

Sierra de Cazorla (DOP)

® Aceite Campo de Montiel (DOP)

Estepa (DOP)

® Aceite de La Alcarria (DOP)




DIFERENCIACION: Aceites con
Denominacion de Origen

ACEITES DE OLIVA VIRGEN (AOV)
SOLICITADOS A LA COMISION: 7

— Aceites de oliva virgen en tramitacion en
la Comision Europea:

>Con proteccion nacional transitoria (5)
>Sin proteccion nacional transitoria (2)
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Aceites con Denominacion de Origen

Er(]) SI ano 2008 se comercializaron un total de 27.630 Tm de AQV con

En general, la comercializacion de los AOV con DOP se realiza a nivel
nacional (en un 88 %) frente al 8,8% a nivel comunitario y 3,2% en
terceros paises.

Realizando una comparativa con el resto de productos agroalimentarios
con DOP/IGP, en cuanto al valor economico, el AOV ocupa el quinto
lugar en valor economico (101,19 millones de €) tras las carnes frescas
(153,76), los quesos (151,22), los jamones (129,70) y las frutas (141,01).

Por lo tanto es el producto vegetal con mayor valor economico, después
de las frutas.

El AOV constituye el 10,3% del valor economico total de los
productos agroalimentarios amparados por DOP/IGP.

El aceite de oliva: nuevos horizontes, nuevas perspectivas
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DIFERENCIACION: Aceites
Agricultura Ecologica

Espana posee la mayor superficie de olivar ecoldgico con
127.040,65 has, en 2009, que representa a su vez
aprox. el 4% del total de su superficie de olivar. Andalucia
posee el 45% del olivar ecoldgico espanol.

VARIACION HlIPERFIi 1EDE € IILTW(}\ 1Im5 HALMAZARAH EN PRUI}II( CIONEC OLCHJI( A PERIGDG 2004-2009
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DIFERENCIACION: Aceites de Agncultura
Ecoldgica

® El aceite de oliva virgen ecologlco parece estar
considerado como un producto " " consideracion
que no es habitual en otras producciones ecologicas. Esto
explicaria el precio “alto” que alcanza este producto,
siendo un 139% superior al del aceite no ecologico en

establecimientos de libre disposicion >100m?2.

Respuesta a un segmento de consumidores cada vez
mayor, preocupados por el medio ambiente y por la
utilizacion de recursos y metodos de produccion de

alimentos.
e Gran vocacion exportadora.

1 ]

'

- "
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-
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PROMOCION: debe ser una apuesta
clara y constante del sector.

— Informar al consumidor para mejorar la
comercializacion e influir en decisiones de compra.
Valor anadido de caracteristicas organolépticas, calidad,

origen, salud vy nutricion, dieta mediterranea,
gastronomia...

— Conclusion: aumentar conocimiento, competitividad vy
valor anadido por sus caracteristicas, calidad,
singularidad, funcionalidad vy caracteristicas
nutricionales.
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PROMOCION, cémo ayudamos desde
el MARM

— Premio del MARM a los Mejores Aceites de Oliva
Virgen Extra

— Convenios de colaboracion con organizaciones e
instituciones en el ambito de la promocion exterior, la

gastronomia y el turismo gue incluyen actuaciones

especn‘lcas para el aceite de oliva:
e Convenio MARM/ICEX/FIAB/ CCAA (Plan China, Plan India)
e Convenio con la Fundacion Dieta Mediterranea
® Paradores de Turismo: Semana del aceite en Paradores
e Real Academia Espafola de Gastronomia
e Turespana: Rutas gastrondmicas “Clubs de Producto”
¢ Tberia

El aceite de oliva: nuevos horizontes, nuevas perspectivas
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PROMOCION

— Apoyo a las actividades de promocion
desarrolladas por la Organizacion
Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol a
traves de una

— Cofinanciacion de acciones en el marco del

Reglamento 3/2008 sobre medidas de informacion
y promocion en el mercado interior y en terceros

paI'SGS : impulsada por la Organizacion Interprofesional del Aceite de
Oliva y cofinanciada por la UE (47%), el MARM (13%) y la propia
Interprofesional, se desarrollara durante tres anos (2010-2012) una
campana de promocion por un importe de que
tendra como mercados destinatarios
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PROMOCION: debe ser un estuerzo

comun

— Otras acciones Promocionales:

e Participacion en ferias y eventos: “Madrid fusion”,
“Alimentaria”, “San Sebastian Gastrondmica”, “Millesime”

e Campanas institucionales de publicidad sobre productos con
Denominacion de Origen (sellos de calidad diferenciada)

e Web www.alimentacion.es

® Programa de estudios del departamento: Estudio “Estrategia
para la promocion del aceite de oliva espanol”.
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SOSTENIBILIDAD ECONOMICA:
valor y formacic: de precios

DOS GRANDES
TRANSPARENCIA OBJETIVOS DEL MARM VERTEBRACION

Observatorio de Precios
MARM

Seguimiento sistematico de los precios de los alimentos
desde el ano 2000

Fichas de evolucion de los precios de los alimentos
2 Propuestas de actuacion para las AAPP
& Fomento del dialogo entre los representantes del sector.
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Cadena de valor y formacion de precios

Estudio de la cadena de valor y la formacion de precios del Aceite
de Oliva

www.mapa.es/ministerio/pags/observatorio/pdf/estudios/Estudio Aceite.pdf
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Cadena de valor y formacion de precios

Estudio de la cadena de valor y la formacion de precios del Aceite
de Oliva
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CONSEGUIR REPARTO EQUITATIVO Y SOSTENIBLE
DEL VALOR ANADIDO

® Cadena de valor.
e Ley de OIA.

® Ley de contratos.
¢ Conclusiones UE. Presidencia espanola.

El aceite de oliva: nuevos horizontes, nuevas perspectivas




INSTRUMENTO ACTUAL Y DE FUTURO: Organizacion
Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol.

Fue reconocida por Orden Ministerial de 27 de
febrero de 2003, BOE 59 de 10 de marzo.

Integrada por la Rama productora y la Rama de
transformadora-comercializadora.

Grado de implantacion:

e Rama productora: 86,67%

¢ Rama transformadora: 91,00%
@ Comercio interior: 87,35%
. ® Exportacion: 97,40%
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Organizacion Interprofesional del Aceite de
Oliva Espanol.

Por Orden ARM/2434/2008, se aprobo la extension del
acuerdo de la Organizacion Interprofesional del Aceite
de Oliva Espanol, para la realizacion de actividades de
promocion del aceite de oliva, mejora de la informacion

y el conocimiento sobre las producciones y mercados, y
la realizacion de programas de investigacion, desarrollo,
innovacion tecnologica y estudios para las campanas
2008/2009, 2009/2010 y 2010/2011, con aportaciones
economicas, para financiar las mismas, de los
productores y operadores que operan en Espana.
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Organizacion Interprofesional del Aceite de
Oliva Espanol.

Los objetivos principales de la campana de
promocion, que es la que tiene una dotacion

mayor del presupuesto, son los siguientes:

Incentivar la compra y el consumo de los aceites de oliva en
territorio nacional.

Aumentar el conocimiento y valoracion de los aceites de oliva por
el consumidor. Aspectos nutricionales y saludables.

Reforzar la presencia de los “aceites de oliva” en los medios de
comunicacion, potenciando sus mensajes y vinculados a las
multiples ventaJas que aporta a sus consumidores, sus atributos y
distintos usos.

Aumentar, consolidar y fomentar el consumo de aceites de oliva
dentro de los nuevos habitos de la vida y consumo, difundiendo
sus bondades.
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