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PROYECTO VINAS ATLANTICAS 2010-2011: reduccidn tratamientos ‘
fitosanitarios

PROYECTO INNTER GAL-ENO: consorcio para estudiar el potencial viticola
Colaboran: Misidn Bioldgica de Galicia-CSIC, Instituto Tecnolégico de Galicia

(ITG) & UPM

CENIT DEMETER 2008-2011: Estudio del comportamiento del vifiedo frente al
cambio climatico

ProyectoDemeéter

VINySOST 2014: Nuevas estrategias vitivinicolas para la gestidon sostenible de I
la produccién en grandes superficies y el incremento de la competitividad de
las bodegas en el mercado internacional

At oo : Centro para ¢l Desarrollo
fﬁE R Tecnologico Industrial
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Crecimiento y Diversificacion

Mercado en Espaina: un consumo diverso

El consumidor de vino en Espana: 22.454.740

indice de consumo medio anual sobre 100=media

52,8 litros anuales 149 51,6 litros anuales 146 37,5 litros anuales 106
82 mio. litros 10,3% 88 mio. litros 11,1% 222 mio. litros 27,9%
587 mio. euros 9,2% 723 mio. euros 11,3% 1.885 mio. euros 29,5%

35,5 litros anuales 100 32,4 litros anuales 91 18,7 litros anuales E ~§3~~~|
171 mio. litros 21,6% 178 mio. litros 22,4% 55 mio. litros 6,9%
1.283 mio. euros 20,1% 1.465 mio. euros 23,0% 436 mio. euros 6,8%
OEMV - PTV - 29 nov 12 25
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