Vil CONGRE!D |
cooperativas

o agro-allmentarlas
Valencia, 26/27 de Febrero 2015

Competitividad y mejora del
posicionamiento en el mercado

ncorporacion del consumidor en el
oroceso de innovacion de Freson de
Palos.
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Objetivos promocionales VI CONGRESD

cooperativas
agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

Los dos grandes objetivos perseguidos por una promocion son:

1. Incrementar las ventas.
2. Ganar cuota de mercado.

Pero el valor diferencial que convierte a la promocion de Freson
de Palos en un caso de éxito es el cumplimiento de una tercera
meta:

3. Incorporar al consumidor en el proceso de innovacion.

Freson dePalos



Estructura funcional
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| cooperativas
agro allmentar!as
Valencia, 26/27 de Febrero 2015

| Incentivo: 300 tablets VIl CONGRESO

Compra cualquiera de
nuestros productos, entra
en fresonpromocion.com

y consigue tu tablet
*Sorteo de 300 unidades
Promocién del 1/3/2014 al 25/5/2014

Consultar bases en la web




| cooperativas
agro-alimentarias
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‘Campaﬁa en television VIl CONGRESO

Campaia nacionalen TV

MAS DE 42.000.000

de impactos en Amas de Casa

64% de cobertura

Spots - Patrocinios - Momentos intamaos en programas top

Fuente: Kantar Media, abnl 2014

Freson dePalos




In Store VIl CONGRESO

cooperativas
agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

T/ |+{, InStorey PLV

Refuerzo promocional
en el punto de venta

Notoriedad en tienda

| Impacto en el
! momento de compra




cooperativas
agro-alimentarias
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I In Store | VIl CONGRESO




cooperativas
agro-alimentarias
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I Exterior | VIl CONGRESO |

Fres6n dePalos



Uso del Packaging como soporte promocional v coxcreso

. }?Q:‘i{ cooperativas
+ 15 millones de envases-impactos () agro-atimentarias

A»ﬁl).»ﬁ'i Valencia, 26/27 de Febrero 2015




cooperativas
agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

‘Microsite promocional VIl CONGRES0

Ver spot de television
® Ver spot




| cooperativas
agro-alimentarias
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‘ Encuesta VIl CONGRESO

Formulario de Participacién

Apellidos ... . Nombre

Sexol ~| Edadl =] Estadocivill | N°h||osl ~l
Direccién .. ...

Provincia| | Localidad[ =] CédigoPostal ...

BB i iiiiigium i s

1. ;En qué establecimiento has comprado el 7. ¢Dénde has visto la campana publicitaria de
producto? Fresén de Palos? (Puedes seleccionar varias
< opciones):

™ En televisién ™ Envallas exteriores

2. Por favor, escribe el cddigo de barras que aparece Eninternet ™ Enrevistas
arriba en el cubre de plistico, o si lo prefieres En periddicos I Enlaradio
escribe la referencia situada en uno de los laterales

En otros medios y te
de la caja de madera. (Empieza por LO) e dasrand St

No la he visto

8. ;:Desde cudndo conoces la marca Fresén de Palos?
© Hacemdsde 10aflos € Hace menos de 2 afios
C Entre 5y 10 afos € No la conocia

C Entre 2y 4 afos

3. ;Con qué regularidad compras fresones? 9. ;Conoces alguna otra marca mas de fresones?
© Unavez al mes © Dos o tres veces al mes C Si © No

C M4s de tres veces al mes

4. ;Qué envase sueles comprar?
© 250gr © 500gr © 1Kg C 2Kg

5. ¢(Cudl es tu forma favorita de comer fresones? 10. Valora nuestro producto. Puntia del 1 al 5 los
« Solos ¢ Connata © Con chocolate siguientes atributos de Fresdn de Palos, siendo 1 la
© Conleche € Conyogurt ¢ Con azicar calificacién mas negativa y 5 la nota més positiva:

€ Convinagre © Otros l ~] Catidad I = Sabor

I «| Aroma | «] Tamafio
6. ;Cémo eliges los fresones que vas a comprar? = =

¥ 2013 Frestan de Palos Todos lew derechas reservisdas. | Condiciones de Uso | Politica de Privacidad fresondealos.es FIESOndePa]os

B



VII CONGRESO

Aplicacion de los resultados

agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

Participaciones en la promocién: 104.000

Informacion obtenida respecto a: habitos, regularidad y forma de consumo,
funcionalidad de envases, reconocimiento y percepcion de marca, percepcion de
producto, competencia, otras frutas etc.

NARANJA PRODUCTO ESPAROL
50

ARANDANO FRESON ES UNA MARCA JOVEN

SALUDABLE

RESPETA MEDIO

AMBIENTE PRODUCTO NATURAL

FRAMBUESA KIw1

LR - T R TR T B CRR TR Y
® W B Wn B B I B

CALIDAD

PERA MANZANA LIDERAZGO

ES UNA MARCA
PLATANO MANDARINA TRADICIONAL

CONFIANZA




| VIl CONGRESO

Freson Sostenible

agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

N Punto de partida:
ﬁ * FRESéN - Los datos muestran una preocupacion de
é, los consumidores por la seguridad
\’/ SOSTENIBLE alimentaria y el respeto al medio ambiente.
- Nuestro producto es percibido como natural
y beneficioso para la salud, por delante de

otras frutas como el platano o la manzana,
siendo superado sélo por la naranja.

Accion:

- Desarrollo de la linea ‘Fresén Sostenible’.
Produccion sin residuos, sin ningun tipo de
tratamiento quimico durante la temporada
de recoleccidn. Certificacion Zerya.

- Asignacion de exclusividad del producto a
Eroski, segun segmentacion psicograficay
demografica de perfil de consumidor, y
afinidad a la estrategia de innovacioén de la
cadena.




La Fondue de Freson de Palos VI CONGRESO

agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

Punto de partida:

- Fresas con chocolate es una importante
forma de uso de nuestro producto, segun
los consumidores.

- No existe un producto que combine fresa
premium y chocolate de alta calidad.

- Las pocas soluciones existentes incluyen
fresa estandar y crema con apenas un 3%
de cacao, en pequefio formato 400g

- Las referencias existentes necesitan
refrigeracion para la crema (esto es una
barrera para los distribuidores).

Accion:

- Desarrollo de ‘La Fondue de Freson de Palos’.

- Formato 1,2 Kg de fresa categoria extra.

- 150 g de cobertura de chocolate con un
minimo de 56% de cacao; no necesita
refrigeracion.

- Envase funcional reutilizable como bandeja.




IHeIados Ibense-Freson de Palos

| VIl CONGRESO

cooperativas
agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

3

| Helados

) jpen

o°

RECETA MEJORADA
MAS CREMOSO

ns0 sahur del Freson
\“emosu sabor de] helg d alos
9 d

’Ia[a

)
Nata Montada /
con fresas confitadas ).
12 unds / 500ml 3

4185 Q\

nata ontada
confresas

Nata Montada
Helada

12 unds / 500ml

4182

o

©

P ot
togy, tecta para combin®® °  palos
Orada con Freson 48

Punto de partida:

- Fresa es uno de los sabores universales
junto a chocolate, limén, naranjay
vainilla.

- Con helado es uno de los usos preferidos
de los consumidores en la parte final de
la campaia.

- El helado es uno de los multiples
productos que se aprovecha de la imagen
de la fresa en sus envases para que se les
asocie con ingredientes naturales como la
fruta.

- Cuando termina la temporada de fresas,
nuestra marca desaparece del lineal
durante meses.

Accion:

- Desarrollo de postres helados “Ibense-Freson
de Palos”.

- Linea nata helada y crema con fresas para la
gran distribucion.

- Linea granel para el canal heladerias.

Presencia de marca en el lineal todo el afio.



| VIl CONGRESO

agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

IRediseﬁo de packaging

Restyling de identidad visual en envases. Proyeccion de una imagen mas actual e innovadora que refuerza el posicionamiento y
desarrollo marquista de Fresdn de Palos.




‘Promocién 2015

| VIl CONGRESO

cooperativas
agro-alimentarias

Valencia, 26/27 de Febrero 2015

Punto de partida:

Excelentes resultados obtenidos en la
anterior promocion y gran acogida por
parte de distribuidores y consumidores.
Los consumidores nos perciben como una
marca ‘excesivamente’ tradicional, lo que
choca con la imagen tradicional pero a la
vez innovadora que pretendemos
proyectar a medio y largo plazo.

Accion:

Apuesta por la misma estructura
promocional de éxito del aifo anterior.
Nuevo lenguaje grafico mas moderno e
innovador, desarrollado por la conocida
firma Kukuxumusu.

Disefio de cuestionario orientado a medir
percepciones que tienen los consumidores
acerca del lineal de frutas.

Freson dePalos



VII CONGRESO

‘fresonpromOCion.com cooperativas

agro-alimentarias
Valencia, 26/27 de Febrero 2015

Cuestionario
1. Establecimiento en el que has comprado el 2. ¢Por qué has comprado las fresas en ese
producto establecimiento?

=] -

3. Valora la seccién de fruteria de la tienda donde has comprado el producto, siendo 1la més baja
puntuacion y 5 la mejor.

Orden de los productos @i e el (e (et
Visibilidad de la fruta @1 e Tei ] Tellt (e
Variedad de productos A2 3 A S
Variedad de tamafio de envases UM 28 SE L &u S
Limpieza 20 3 NS
Informacién sobre los productos 23S S
Conservacién adecuada | e (el e (el
Atencién por parte del personal 2 S A S

Fresén dePalos



agro-alimentarias
Valencia, 26/27 de Febrero 2015

» GRACIAS




