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Gran debut de la marca 'Producto
Cooperativo’

En el IX Congreso de Cooperativas Agro-alimentarias de Espana, la marca ‘Producto
Cooperativo’ fue una de las grandes protagonistas. Ademas del bodegon de productos de
cooperativas que ya cuentan con este sello de calidad e identidad, el Congreso acogio un
acto especial de promocién que combino divulgacion, compromiso institucional y, sobre
todo, sabor.

La tarde del jueves 27 de marzo se celebro una degustacion de tapas elaboradas
exclustvamente con productos de cooperativas adheridas a la marca. El encargado de su
creacion fue el reconocido chef Claudio Lemos, quien diserid una propuesta culinaria
original, creativa y respetuosa con la tradicion gastronomica vinculada al entormo rural.

Las tapas sorprendieron por su cuidada elaboracion y su capacidad para resaltar los sabores
auténticos de los ingredientes cooperativos, gue incluyeron desde carmes y quesos hasta
conservas, frutas, aceites y vinos. La puesta en escena sirvio para mostrar el potencial

del modelo cooperativo no solo como motor economico, sino también como fuente de
INNOvacion y excelencia agroalimentaria.

El acto conto con la participacion de destacados representantes del sector y del ambito
institucional. Intervinieron Angel Villafranca, presidente de Cooperativas Agro-alimentarias

de Espana; Gabriel Trenzado, director general; José
Miguel Herrero, director general de Alimentacion del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion; Oscar de
[scar, socio viticultor de Bodega Cuatro Rayas; y Maria
Dolores Lépez, directora de Asuntos Corporativos y
Sostenibilidad de COVAP.

Tanto Bodega Cuatro Rayas como COVAP forman parte

de las cooperativas que ya exhiben con orgullo el distintivo
‘Producto Cooperativo. En sus intervenciones, los ponentes
destacaron la importancia de esta marca como herramienta
de visibilidad, diferenciacion y valor anadido, clave para
mejorar el posicitonamiento de los productos cooperativos
en el mercado, acercarlos a nuevos consumidores y reforzar
SuU reconocimiento como alimentos con proposito.

Este acto de promocion y degustacion de la marca en

el Congreso no fue solo un acto gastronomico, sino una
declaracion de principlos: el cooperativismo agroalimentario
espanol apuesta por la calidad, la sostenibilidad y el arraigo
territorial como elementos diferenciadores. A traveés de
iniclativas como ‘Producto Cooperativo, se refuerza el
vinculo entre produccion y consumo, entre campo y

mesa, ofreciendo al consumidor una eleccion consciente y
alineada con los valores del desarrollo rural.

>

Representantes de cooperativas adheridas a la
marca Producto Cooperativo.

VIDEO: Acto de promocion y degustacion
de marca ‘Producto Cooperativo'
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https://youtu.be/yfETql7Uu2I?list=PL8y6SSLIEATHIocy_0owLPfzU5bF7urko
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; Por qué vuestra cooperativa se ha sumado a Producto Cooperativo? ;Que creéis que
f' a marca puede aportar a vuestros productos?

Maria Dolores Lopez Ramirez (COVAP): En un mercado
cada vez mas globalizado y competitivo es importante
diferenciarse y hacer valer nuestro modelo cooperativo.
Creemos firmemente que el sello Producto Cooperativo nos
brinda una plataforma excepcional para lograrlo. Este sello
Nnos permite:

o Aumentar la visibilidad: queremos que nuestros
productos, elaborados con el esfuerzo vy la dedicacion de
nuestros soclos, lleguen a un publico mas amplio.

. Reforzar la imagen de calidad y confianza: este sello
es sinonimo de productos elaborados bajo principios eticos
y sostenibles, 1o que aporta un valor anadido a nuestros
productos, generando conflanza en los consumidores.

. Fijacion de poblacion a los territorios rurales: jugara
un papel clave en la fijacion de poblacion en los territorios
rurales porque contribuye al desarrollo economico, social y
cultural de estas zonas.

o Promover los valores cooperativos: como
Cooperativa gue somos nos 1dentificamos plenamente con
los valores del sello: la economia social, el desarrollo local, la
sostenibilidad y la calidad. Al unirnos, contributmos a difundir
estos valores y a promover un modelo de consumo mas
responsable.

El sello Producto Cooperativo es un aliado estratégico que
nos ayuda a fortalecer nuestra posicion en el mercado y a
proyectar nuestra identidad cooperativa.

Oscar de Iscar Martin (Bodega Cuatro Rayas): En primer
lugar, porque coincide con los valores y las lineas de accion
del plan estratégico de nuestra bodega. Desde hace anos
nuestras botellas lucen un sello propio que se llama Green
& Social y que visibiliza nuestro compromiso con el medio
ambiente y la economia social.

Para parte del sector vitivinicola las cooperativas han
estado estigmatizadas durante anos, siendo vistas como
productoras de vino de poca calidad. Sin embargo, para

Nosotros el ser cooperativa es un punto a favor para poder
elaborar vinos de muchisima calidad haciendo las cosas 1o
mejor posible, teniendo el campo vy a las personas que 1o
habitan como foco. Por eso trabajamos orgullosamente para
visibilizarlo.

El sello producto cooperativo viene a representar para
Espana lo que el sello de Fair Trade para Sudameérica: un
marchamo que desde hace 20 anos ha supuesto un exito
para que los consumidores conozcan no solo la calidad
del producto, sino de las empresas que los elaboran. El
sello producto cooperativo va a reforzar la imagen de 1os
productos espanoles y, en concreto en nuestro caso, de los
VINOS ante unos consumidores cada vez mas exigentes.

(Qué le diriais a otras cooperativas para animarlas a que se sumen al proyecto?

Maria Dolores Lopez Ramirez (COVAP): Unirse al
sello Producto Cooperativo es una decision inteligente
y beneficiosa, ya que nos ayuda a fortalecer el sector
cooperativo, haciendolo mas fuerte y unido. Juntos,
tenemos mas capacidad para influir en el mercado y en
las politicas publicas.

. Mayor competitividad: el sello nos proporciona
herramientas y recursos para mejorar nuestra
competitividad, desde el marketing y la comunicacion
hasta la distribucion y la logistica.

. Proyeccidén de valores compartidos: permite
proyectar los valores cooperativos, atrayendo a esos
consumidores gue buscan el consumo de productos
que tienen un valor anadido social y de sostenibilidad.

Unirse al sello Producto Cooperativo es una oportunidad
para crecer juntos, para construir un futuro mas
prospero y sostenible para nuestras cooperativas y para
la socledad en su conjunto.

Oscar de Iscar Martin (Bodega Cuatro Rayas):

La mejor publicidad es siempre un buen producto. En
nuestro caso, los millones de botellas que llevaran el
sello seran la mejor publicidad, iIncluso mas que los
pProplos anuncios en medios de comunicacion o redes
soclales. Cuantos mas productos de mas cooperativas lo
lleven, mas conocimiento tendran los consumidores.

La fuerza de esta iniciativa radica en la fuerza de la
union de todas las cooperativas: cuanto mejor le vaya a
la marca mejor les ira a las cooperativas, y viceversa.
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