Aunque se queda por debajo de la media de la ultima década

La campana de aceituna de mesa remonta
hasta las 533.000 toneladas

Se confirma la recuperacion de la produccidn respecto al ejercicio anterior y se mantiene la
vocacién exportadora, especialmente hacia mercados de alto valor como EE. UU., la Unién

Europea y el sudeste asiatico.

La campana de comercializacion 2024/25 de aceituna
de mesa, finalizada el pasado 31 de agosto, se ha
caracterizado por un incremento en la produccion
respecto al ejercicio anterior y por un comportamiento
estable en los principales mercados internacionales.

De acuerdo con el avance de situacion de mercado
publicado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA) a comienzos de septiembre, la
aceituna cruda entamada al cierre de campana ha
alcanzado las 533.150 toneladas. Este volumen se
sitia 5.910 toneladas por debajo de la media de los
ultimos diez anos, aungue supone un incremento
de 125.744 toneladas en relacion con la campana
2023/24.

Distribucion territorial y varietal

La produccion se ha concentrado mayoritariamente en
Andalucia, qgue aporta 444441 toneladas (83,36% del total
nacional), seguida de Extremadura, con 84.096 t (15,77%).
El resto de las comunidades autonomas han aportado
conjuntamente un 0,877%.

Por provincias, Sevilla vuelve a situarse a la cabeza con
319.180 toneladas, 1o que representa el 59,86% del total

nacional, seguida por Cordoba, Malaga, Badajoz y Caceres.

En cuanto a variedades, la Hojiblanca representa mas de
la mitad de la produccion, con 293738 t (55,1%), seguida
de Manzanilla (157990 t, 29,63%). En volumenes mas
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reducidos se encuentran Cacerena (31.358 t), Gordal
(22438 t) y Carrasquenia (12.315 t).

Las cooperativas agroalimentarias han gestionado en
sus entamadoras 244.362 toneladas, o que equivale

al 45,8% del total entamado a nivel nacional. Por
comunidades autonomas, destacan las 211.063 toneladas
en Andalucia (475% del total regional) y las 33.102
toneladas en Extremadura (3947% del total regional).
Estos datos reflejan la relevancia estratégica de las
cooperativas en el sector, tanto desde la perspectiva
productiva como en la ordenacion de la oferta.

Comercio exterior e importaciones

En los datos publicados por el Ministerio se refleja que
durante la camparia se han registrado 25.786 toneladas
de importaciones, con una media mensual de 2.149
toneladas. Los meses con un volumen de exportaciones
mayor fueron abril y mayo, ambos por encima de las
2.500 t. Los principales paises de donde proceden las
importaciones son fundamentalmente Portugal y Egipto.
Las cantidades importadas de Marruecos, Grecia y
Argentina son menos relevantes en el montante total
importado.

Por tanto, st sumamaos a la aceltuna entamada vy a las
importaciones, las existencias de producto al inicio

de la campania, cifrado en 269.643 t, obtenemos una
disponibilidad de producto para su puesta en el mercado
durante la campana, de 828.579,5 t.
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RESUMEN DE CAMPANA COMPARADO
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