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La orientacion general del Consejo adoptada el 17 de junio por los ministros
de Medio Ambiente supone un paso en la buena direccién

La directiva de Green Claims frenara el green

washing

Esta directiva no solo influira en la confianza de los consumidores, sino que también impulsara la transicion hacia una

economia baja en carbono.

En marzo del ano pasado, la Comision Europea presentd
una nueva propuesta legislativa enmarcada en el Pacto
Verde Europeo -la Directiva relativa a la justificacion de las
alegaciones medioambientales (Green Claims'- GCD, por
sus siglas en ingles)- que se aplicara a todas las empresas
que operan o comercializan sus productos en el mercado
unico y realizan alegaciones ambientales referentes a sus
productos o a la propla empresa.

Establece normas mas especificas (lex specialis)
completando los cambios propuestos en la Directiva sobre
las practicas comerciales desleales (lex generalis) que abarca
todas las practicas comerciales voluntarias de las empresas
en sus relaciones con los consumidores antes, durante y
despues de una transaccion comercial en relacion con un
producto. El ambito de aplicacion de la presente propuesta
abarca la justificacion y la comunicacion de alegaciones
medicambientales voluntarias.

¢éPor qué esta propuesta?

« La proteccion de los consumidores y su refuerzo en el
papel en la aceleracion de la transicion ecologica han
sido algunas de las razones. En el Pacto Verde Europeo, la
Comision se comprometio a trabajar para garantizar que
los consumidores puedan estar capacitados para tomar
decisiones con mejor conocimiento de causa y mas
sostenibles. Asi, mediante esta directiva, se pretendera
que reciban informacion fiable, comparable y verificable
y gue se reduzca el riesgo de ‘blangqueo ecologico
(conocido como ‘green washing”).

« Reduclr los obstaculos para impulsar el potencial
de los mercados de productos beneficiosos
medioambientalmente. A pesar de la voluntad de
los consumidores de contribulr a una economia
medicambientalmente mas favorable en su vida
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cotidiana, su papel activo y eficaz se ve dificultado por
la falta de confianza (-alegaciones medioambientales
poco claras o fundamentadas-) y credibilidad (-uso

de etiguetas no siempre transparentes-) sobre las
alegaciones medioambientales y la proliferacion de
practicas comerciales enganosas relacionadas con la
sostenibilidad medioambiental de los productos.

» Mejorar la seguridad juridica a través de, entre otros
aspectos, la armonizacion (evitando la creacion de
sellos nacionales o regionales y permitiendo solo los de
ambito europeo), en lo que respecta a las alegaciones
medicambientales y la igualdad de condiciones en
el mercado interior, impulsar la competitividad de 1os
agentes economicos que se esfuerzan por aumentar
la sostenibilidad medioambiental de sus productos y
actividades y crear oportunidades de ahorro de costes
para aquellos agentes que comercian fuera de sus
fronteras.

¢Qué es una alegacion medioambiental?

Segun la definicion gque se pretende incluir en la Directiva
sobre Practicas Comerciales Desleales, alegacion
medioambiental es "todo mensaje o representacion que
Nno sea obligatorio con arreglo al Derecho de la Union o

al Derecho nacional, incluida la representacion textual,
pictorica, grafica o simbolica, en cualquier forma, incluidas
las etiquetas, las marcas comerciales, los nombres de
empresas o los nombres de productos, en el contexto de
una comunicacion comercial, gue indiqgue o Impligue que
un producto o un comerciante tiene un impacto positivo
o nulo en el medio ambiente, es menos perjudicial para
el medio ambiente que otros productos o comerclantes,
respectivamente, o ha mejorado su impacto a lo largo del
tiempo”



¢Qué aspectos recoge la propuesta?

« Se aplica a las alegaciones medioambientales explicitas
realizadas por comerclantes sobre productos o en
practicas comerciales de las empresas en sus relaciones
con los consumidores. No se aplica a sistemas de
etiguetado o alegaciones mediocambientales explicitas
ya reguladas, tales como, por gjemplo: ecodiseno,
ecologico, etiquetado y eficiencia energética,
construccion, acreditacion, inversiones, absorciones de
carbono, aspectos financieros, etc.

» ALEGACIONES y ETIQUETAS MEDIOAMBIENTALES:

- Justificacion: Los comerciantes deberan llevar a
cabo una EVALUACION para justificar las alegaciones
medioambientales explicitas:

» Especificar ambito de afeccion (todo o
determinados aspectos de producto o actividad).

» Basarse en pruebas cientificas y, st no existiera, en
iInformacion disponible.

» Demostrar que los aspectos resaltados
medicambientalmente son significativos desde el
punto de vista de ciclo de vida.

» La alegacion no es equivalente a la ley, ofrece
resultados significativamente mejores, etc.

» Relacionarlo con las emisiones de gases de efecto
invernadero, especificando si las compensaciones
estan relacionadas con reducciones 0 absorciones
y Sl éstas estan integradas y son contabilizadas
correctamente (analisis de ciclo de vida, ACV).

» Incluir informacion primaria o secundaria (cadena
de valor) si no se dispusiese de la primaria
sobre impactos, aspectos o comportamiento
mediocambiental.

» Sl fueran ‘comparativas” se debera cumplir gue la
informacion, los datos, la cobertura de las fases a lo
largo de la cadena, la cobertura de los impactos y
las hipotesis utilizadas para la comparacion se fijan
de manera equivalente.

» Comunicacion: El comerciante debera
COMUNICAR las alegaciones mediocambientales
explicitas en las siguientes condiciones:

» Se hara de forma fisica o enlace web, codigo QR o
equivalente.

» Incluirg, entre otros aspectos, objeto de la
alegacion; normas UE o intermacionales, cuando
proceda; estudios o calculos para su evaluacion;
certificado de conformidad y contacto del
verificador; si se basasen en compensaciones,
se indicara en qué medida v st se refieren a
reducciones o adsorciones; resumen de la
evaluacion.

- No aplicable a microempresas.

- SOlo las etiguetas medioambientales concedidas
bajo el marco de sistemas de etiguetado ambiental
establecidos en virtud del Derecho de la UE podran
presentar calificacion o puntuacion sobre la base de
un indicador agregado.

SISTEMAS DE ETIQUETADO MEDIOAMBIENTAL:

Es aquel sistema de certificacion que acredita gue un
producto, proceso 0 comerciante cumplen los requisitos
relativos a una etiqueta mediocambiental.

- Deben, entre otros aspectos, velar porgue:

» La Informacion sobre la propiedad y érganos
decisorios, los objetivos y requisitos y
procedimientos para supervisar la conformidad del
sisterma sean transparentes, accesibles de forma
gratuita, faciles de entender y suficientemente
detallados.

» Las condiciones de adhesion no excluyen a PYMES.

» Requisitos elaborados por expertos y sometidos a
consulta.

» Cuenta con mecanismo de reclamacion,
procedimientos en caso de iIncumplimiento.

- SOlo se permitira establecerlos a nivel UE. Los
previamente existentes a nivel nacional o regional
deberan cumplir con esta directiva.

- Los nuevos sistemas ESTABLECIDOS POR TERCEROS
PAISES para su uso en la UE, deberan contar con la
AUTORIZACION PREVIA.

- Los establecidos por SISTEMAS PRIVADOS, solo
se autorizaran por los EEMM st APORTAN VALOR
ANADIDO.

- Para la autorizacion de los sistemas, los operadores
argumentaran: justificacion, ambito de aplicacion,
pruebas de valor anadido, propuesta de metodologia
de concesion, propiedad y organos decisorios.

- La Comision publicara y actualizara regularmente
una LISTA DE ETIQUETAS MEDIOAMBIENTALES
AUTORIZADAS.

REVISION DE LA JUSTIFICACION DE ALEGACIONES
MEDIOAMBIENTALES EXPLICITAS:

Los EEMM velaran porgue se revise y actualice la
informacion utilizada para la justificacion cuando haya
circunstancias que puedan afectar a la exactitud o cinco
anos desde que se facilita la informacion.
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« VERIFICACION Y CERTIFICACION:
Los EEMM estableceran procedimiento para:

- Verificar por un VERIFICADOR (independiente,
competente tecnicamente, guardando secreto
profesional) ANTES de que se haga publica:

» Justificacion y comunicacion de alegaciones
medioambientales.

» Conformidad de sistemas de etiquetado
mediocambiental.

o LISTA de CERTIFICADOS de CONFORMIDAD actualizada.

o« APOYO a PYMES: los EEMM podran ayudarles en la
aplicacion de esta directiva con directrices, ayuda
financiera, formacion, etc.

o SANCIONES: se impondran por los EEMM de acuerdo a
naturaleza, gravedad y duracion de la infraccion, caracter
intencionado, etc.



¢En qué fase estd?

El pasado 17 de junio los ministros de Medio Ambiente adoptaron la orientacion general
del Consejo. Se considera que el trabajo de este ha permitido llegar hasta el momento a
un texto equilibrado. Se tiene en cuenta la realidad de las explotaciones agricolas -propone
procedimiento simplificado de verificacion sobre aquellas practicas agricolas que ya entran
en el marco medioambiental de la PAC- y da la flexibilidad adecuada al uso de los créditos
de carbono en el mercado voluntario.

La orientacion general del Consejo constituira la base de las negociaciones con el
Parlamento Europeo sobre la forma final de la directiva. Se espera que las negociaciones
comiencen en el nuevo ciclo legislativo.

Si finalmente llegan a un acuerdo, se promulgara esta directiva, se publicara en el Diario
Oficial y los Estados miembros deberan incorporarla a su legislacion nacional en un plazo
de 24 meses y proceder a la aplicacion de las medidas en un plazo de 36 meses.

Conclusiones

Desde Cooperativas Agro-alimentarias de Esparia consideramos esta iniclativa totalmente
necesaria en pro de armonizar la fundamentacion de las alegaciones y las etiquetas
medicambientales en el mercado unico. No obstante, hay algunos aspectos de caracter
general, pero de importancia, que deberian contemplarse en la conformacion final del texto.

El primero de ellos es la seguridad juridica de manera que se traten de evitar duplicidades
en los requisitos legales, también vemos necesario que el ambito de aplicacion de la futura
directiva se centre en productos sobre los que se pueda realizar el analisis de ciclo de vida
y, que en este, se tenga en cuenta las estrategias y las consecuencias a largo plazo, como
las externalidades positivas de la agricultura y la silvicultura, aparte de que, por supuesto, se
asegure la coherencia entre los distintos Estados miembros de la UE (métodos de calculo
unificados, evitar barreras al comercio). Inexcusable debe ser tambien la armonizacion de
los protocolos de aprobacion y verificacion en toda la UE. Todo este proceso va a exigir un
manejo amplio de datos que deberan ser utilizados y gestionados con la debida seguridad y
gue sean recompensados dentro de la cadena de valor.

Las cooperativas agroalimentarias queremos contribuir a que

el consumidor pueda tomar las decisiones de compra mas
sostenibles y creemos que se debe continuar afianzando los pasos
en este sentido a través de debates como el que ha permitido abrir
esta propuesta de directiva, abogando por la transparencia en
cuestiones tan relevantes como las alegaciones medioambientales.

Recuperando

la salud del suelo
para impulsar una
agricultura mas
sostenible
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Nuestros datos ayudan a
predecir, medir, validar y
comunicar el potencial de
las explotaciones agricolas.

® Decisiones agricolas

Informacion predictiva sobre el
rendimiento, las enfermedades
y la sostenibilidad para mejorar
la calidad de los cultivos y el
ROI.

Recomendaciones
agronomicas

Predecir riesgos de
enfermedades y descubrir
problemas bioldogicos para
ofrecer recomendaciones
precisas.

Efectos de insumos

Medir los efectos de los
insumos agricolas aplicados,
para apoyar el desarrollo de
productos y su
comercializacion.
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