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ENTORNO MUNDIAL| PRODUCCION Y CONSUMO
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Comercio Mundial de V

Exportaciones mundiales de vino en Euros y
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ENTORNO MUNDIAL | COMERCIO POR TIPO DE VINO

El vino a granel aumento en 2024
en 242M €y 161M litros.

El vino espumoso perdio 342,6M
€ pero se mantuvo en volumen.

El BiB perdido 34,5M € y 14,1M
litros.

El vino envasado aumentd en
41,2M €, pero perdié 30,8M
litros.
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Diferencia en M€ y Ml y % 2024 vs 2023

241,9 10,2%
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Py
.00. XEQAQA por tipo de producto
®
Villones h Campafia  Campaha
2023/24 2024/25 Var hl % Var
Vino con DOP 12,10 11,06 -1,04 -8,6%
Vino con IGP 2,99 3,46 0,47 15,8%
Vino varietal 7,10 9,29 2,19 30,9%
Vino sin indicacion 6,05 1,22 1,17 19,3%
TOTAL 28,24 31,03 2,79 9,9%

Fuente: INFOVI

Fuente: INFOVI; elaboracion OIVE

Vino sin indicacion;

7,2; 23%

duccion de vino

Vino con IGP; 3,5; Campaﬁa 2024/25
1% M hl

Vino con DOP; 11,1;
36%

Vino varietal; 9,3;
30%
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		Millones hl		Campaña 2023/24		Campaña 2024/25		Var hl		% Var

		Vino con DOP		12.10		11.06		-1.04		-8.6%

		Vino con IGP		2.99		3.46		0.47		15.8%

		Vino varietal		7.10		9.29		2.19		30.9%

		Vino sin indicación		6.05		7.22		1.17		19.3%

		TOTAL		28.24		31.03		2.79		9.9%

		Fuente: INFOVI






. Interprofesional del

R
0.0 ¥£51>R ENTORNO NACIONAL| Existencias de vino

870 oct-20;
S 64,5
§65
oct-18; oct-21; oct-22;
60 61
oct-19;
oct-17;
55
50
45
40
35 ago-20;
33,0
30
ago-18;
5c 26,9
Fuente: INFOVI; elaboracion OIVE
20
™~ N~ o0 0 0 0 (@)] (e)} (@)} [e)] o o o o i — — — N N ()l (] (20] (901 (2] o < < < < LN
— — — — i — — — — — (o] (o] N o o (] (o] (o] (o] (o)) o (o] (o] o (o} o (o] (o] (o\] (V] o
6 2 4 > 6 2 4 > b6 2 46 X2 b6 2 4L X2 6 4L X 46 2 86 X 6 2 4L > 6 2 06
oo o (O] © (eT0] o (0] © oo o (O] © oY) o (O] © oY) o (0] © (eT0] () ()] @ oo o (O] @ oo o (O]
@ C %+ £ ®© € % £ ®© € % £ ®© € % £ ®© € % £ ®© € % £ ®© € = £ ®© < 4w



. Interprofesional del

0 ¢® VINO ENTORNO NACIONAL

DE ESPANA - : : . s
O Existencias finales de vino por categoria de productos
Vino con IGP; 4,2; Existencias finales
8% campaia 2024/25
. Campaiia Camparia M hl
Millones 202324 2024125  Varhl % Var Vino sin indicacién;
Vino con DOP 32,38 29 87 -2.52 -7.8% 8,7;17%
Vino con IGP 4,28 4,23 -0,05 -1,2%
Vino varietal 1,97 8,85 0,88 11,0%
Vino sin indicacion 8,40 8,71 0,31 3,7% _ _
TOTAL 5303 51,65 438 26%|  Vnoveneahss Vino con DOP; 29,9;
) ) J ) 17% 58%
Fuente: INFOVI, declaraciones ampliadas noviembre 2023 y 2024

Fuente: INFOVI; elaboracion OIVE
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		Millones hl		Campaña 2023/24		Campaña 2024/25		Var hl		% Var

		Vino con DOP		32.38		29.87		-2.52		-7.8%

		Vino con IGP		4.28		4.23		-0.05		-1.2%

		Vino varietal		7.97		8.85		0.88		11.0%

		Vino sin indicación		8.40		8.71		0.31		3.7%

		TOTAL		53.03		51.65		-1.38		-2.6%

		Fuente: INFOVI, declaraciones ampliadas noviembre 2023 y 2024
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Evolucion del consumo y de las exportaciones espainolas de vino
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Fuentes: Consumo: MAPA e INFOVI; Exportaciones: AEAT; elaboracion OIVE
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MAXIMO HISTORICO
TAM FEB ‘20

1y sauoIA

Fuente: INFOVI; elaboracién OIVE

MINIMO HISTORICO

TAM FEB 21
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Exportaciones espaiolas de vino
Fuente: AEAT / elaboracion OIVE
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Granel; 523,6;
17%

Espumoso;
525,6; 18%

Licor; 54,0; 2%
R . (o)
BiB; 86,8; 3% Aguja; 30,1; 1%

Env sin IG;
205,4; 7%
Env var.; 166,5;
6% Env DOP;

1.251,8; 42%

Env IGP; 134,0;
4%

Envasado: 2,454.2M €
Granel: 523.6M €

ENTORNO NACIONAL
Exportaciones Espafolas de vino por productos

Fuente: AEAT; elaboracion OIVE

VOLUME M € 2024

Licor; 10,7; 1%
Aguja; 18,2; 1%
Espumoso;
158,1; 8%

Env DOP;
Granel; 247,9; 13%

1.068,8; 55%
Env IGP;
117,9; 6%

Env var.; 88,6;
5%

Env sin IG;

. (o)
BiB; 68,7; 3% 156,2; 8%

Envasado: 866.5M | (-2.5%)
Granel: 1,068.8M | (-6.9%)
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® ™™ tranquilo envasado por colores. En valor (M€)

0 &5 & o oy | ” 13% g 20%  18% 0% g

| | | 77% 80% 82% 80%
£n E3 ED ED ED im
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2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

288,2

B TINTO envasado BLANCO envasado
B TINTO envasado BLANCO envasado

Fuente: AEAT; elaboracién OIVE

En términos de valor, el vino tinto pierde cuota (pasa del 87% en 2000 al 74% en 2024)
El gana cuota (pasa del 13% en 2000 al 26% en 2024)
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® Exportaciones espafolas de vino tranquilo envasado por

colores. En volumen (M)
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2000 2005 2010 2015 2020 2024

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

B TINTO envasado BLANCO envasado W TINTO envasado BLANCO envasado

Fuente: AEAT; elaboracion OIVE

En términos de volumen, el vino tinto pierde cuota (pasa del 81% en 2000 al 63% en 2024)
El gana cuota (pasa del 19% en 2000 al 37% en 2024)
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* A nivel mundial, cae el consumo a niveles de hace 60 anos. En 2024, también cayoé el comercio mundial
de vino en valor y volumen, con los principales mercados a la baja.

* Las exportaciones espafolas de vino cerraron 2024 con caida en volumen (-5%) y ligero aumento en valor
(+1,4%). Cayd el volumen, tanto de envasados como de graneles y ambos aumentaron su facturacion.

* La buena noticia vino del consumo nacional de vino, que cerré 2024 con un aumento del 2,5%, rozando
los 10M hl. Es la cifra mas elevada desde el interanual a octubre 2022.

* Mayor produccion de vino y mosto respecto a la corta cosecha anterior. Se situdé en los 36,8M hl (+15%).
Es un 5,9% inferior a la media de las 5 ultimas campanas.

* Menores existencias finales de vino al cierre de 2024. Se situaron en los 47M hl (-2,9%).

* El sector se enfrenta a incertidumbres varias: demonizacion del vino, cambio de habitos y gustos...
aranceles, ...
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PLAN
ESTRATEGICO
DEL SECTOR
VITIVINICOLA
ESPANOL
2022/27

KPMG

R
=

Posicionar a Espafia como un referente vitivinicola de valor nacional e internacional en

i

Defender, promover
y asegurar el conoci-
miento, la imagen y la
calidad del producto vi-
tivinicola espaifiol para
el consumidor nacional e
internacional.

&
Posicionar a Espafia
como referente viti-
vinicola mundial en
sostenibilidad en todos
sus ambitos: medioam-
biental, social, econémi-

co, histérico, cultural y
paisajistico.

M . 1C
: E

Generar valor y renta-
bilidad, principalmente
en los mercados inter-
nacionales, apalancan-
dose en los atributos di-
ferenciales, y asegurar
su reparto equitativo y

sostenible a lo largo de
toda la cadena.

base a sus cualidades unicas y diferenciadoras: calidad, diversidad, historia, tradicion,
sostenibilidad y modernidad.

&

FAN

Facilitar el desarrollo
y la transmision de la
innovacion y la digi-
talizacion, atrayendo
y reteniendo al mejor
talento para asegurar el
futuro del sector.

Pl

Potenciar la concien-
cia de la sociedad y el
consumidor sobre el
vino espaiiol como nexo
territorial, social y de de-
sarrollo econémico, asi
como parte indisoluble
de nuestra historia, de
la cultura mediterranea,
de un estilo de vida salu-
dable y de un consumo
moderado y responsable.
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PLAN
ESTRATEGICO
DEL SECTOR
VITIVINICOLA
ESPANOL
2022/27

£ E1

Reforzar el posicionamiento y la imagen,
incrementar el valor a nivel internacional
e impulsar el consumo interno.

EJES
PRINCIPALES E3
Liderar en sotenibilidad.
EJES @ E6
TRANSVERSALES Defender y coordinar el sector.
EJES W E8 & E9
TRANSVERSALES Atraer, formar y retener Impulsar la digitaliza-

al talento.

cion.

INICIATIVAS
ESTRATEGICAS

ACCIONES
ASOCIADAS
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Eldesarrolio de los ejes estrategicos principales definicdos permitiraimpuisaruna
espiral virtuosa de generacion de valor para todo el sector vitivinicola espanol

Concienciar sobre el Transmitir y convencer a los agentes de la cadena de valor del potencial del sector
@ potencial de valor del vitivinicola espafiol a nivel internacional y de las cualidades unicas y diferenciadoras
Sector presentes en Espafia: calidad, diversidad, historia, tradicién, sostenibilidad y modernidad

Creacion de valor

Repartodel valory
rentabilidad

Espiral virtuosa de generacion de valor
para el Sector Vitivinicola espanol
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EXTENSION DE NORMA
2024-2029

LINEAS ACTUACION

e

Promocion e imagen del sectory
sus productos. RSC

Inteligencia Econdmica

Vertebracion Sectorial
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“’ SEGUIR POSICIONANDO AL VINO COMO UNA [o]:-Te3[o]\W-YeIof 553 [-TH o3 - 1e7 .\ V' RA Y (0o ] 51T
0 Buscamos MODERNIZAR SU IMAGEN sin renunciar por ello 9 Transmitir la idea de que el vino es una BEBIDA QUE
a la CALIDAD Y SOFISTICACION que siempre han ENRIQUECE CUALQUIER EXPERIENCIA, ya sea un martes

caracterizado al vino espanol. por la tarde, una cena improvisada o una reunién con amigos.

TRES PILARES ESTRATEGICOS CLAVE:

é 1.- SENCILLEZ EN EL MENSAIJE ‘ 2.- EMPATIA CON EL CONSUMIDOR -¥- %% Q3. VERSATILIDAD Y MODERNIZACION

MENSAJE CLARO Y DIRECTO T“"‘ Ayudar al consumidor en su decision Elvino como una eleccidn valida
que conecte con el consumidor. Q y posicionar al vino como PARA CUALQUIER TIPO DE PLAN

LA OPCION QUE NUNCA FALLA. desde lo mas casual a lo mas especial.
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ESTRATEGIAYY PLAN DE CONTENIDOS RRSS ®  ®VINO
... DE ESPANA
TERRITORIOS DE CONTENIDO
DAILY PLANES GASTRO TRADICION PROMOS
y Lifestyle y Cultura
© @© £3 @© 3 @© £3 @© £3
NO DIGAS QUE NO DI VINO&MOMENTAZO MARIDAIJE DIVINO ARTE DIVINO DI VINO jYA!

UN CLIMA DIVINO DI VINO&AFTERWORK NO DIGAS “NO TENGO

TIEMPO” DI VINO

EL REFRANERO DIVINO CATAS DIVINAS

MEMES DIVINOS PLANES DIVINOS DI VINO EN...

RINCONES DE ESPANA

BRINDIS DIVINOS

DI VINO PORQUE SABES
DE VINO

CONCURSO A DI VINO

PLANES DIVINOS
BRINDIS DEL DiA

¢SABIAS QUE... DI VINO?
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CORE TARGET: HOMBRES Y MUJERES DE ENTRE 30-40 ANOS

Un media mix optimo, mas digitalizado, en el que
el contenido audiovisual domina la atencion de las audiencias

3y ¥ £ & ¢

Radio Audio

TV Conectada Video Online RRSS DOOH

convencional Online

et = %
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Promocion Exterior

- mejora de laimagen, vino como producto gastrondmico,
valorizacion ....

- Acciones a profesionales, Prioridad HORECA, ...
- Abierto a la participacion de los operadores

- imultiplicar los fondos!
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- FEEL THE EUROPEAN QUALITY
A Shared Passion WITH W/IN

ES FROM SPAIN

ol

o5 & D
% I3 %
[ I ’E—
N % &
3 Cays o }5

ESPANA — PORTUGAL
(2022.2024)

(Fondos Promocion Productos
Agroalimentarios UE)

Enjoy it’s from Europe
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v A Shared Passion

@ FEEL THE EUROPEAN QUALITY
WITH WI N ES FROM SPAIN AND PORTUGAL

EVENTO PRESENTACION CAMPANA g EDUCATIONAL CORNERS
En Lisboa y Madrid 43.910 turistas impactados
70 asistentes
WEBSITE P WORKSHOPS
108 actualizaciones web 29 workshops con un total de 538
asistentes
YW REDES SOCIALES A VIP DINNER
145 posfs en ]nsfogrcm Dos VIP DINNERS, en afo 1 Y 2,
con un total de 50 asistentes
‘ﬁ CAMPANA ADVERTISING (@ sty TRIPS
79.172.711 contactos en total 145 asistentes en los 03 afos de
campafa
The cortert of the Promotson Campagn spresents the views of the suthor ordy and i ha/her soke responsbilty. The Euscpean Cormmavon and the European Peseasch Executve Agency (REA] do rot accept any responabdity for any wie Bt may be made of Be formaton & contanm. ' l
~ THE EUROPEAN UNION SUPPORTS ' ' '
wip P [ e AN AT PRKE RIS
e s — THE EUROPEAN UNION AGRICULTURAL PRODUCTS.
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¢Qué es el Relato del vino espanol?

Una narrativa comun que define los valores y
atributos diferenciadores de los vinos de Espana y
busca posicionar a nuestro pais como un referente

mundial, impulsando la sostenibilidad, la calidad y Ia
conexion con el territorio
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Proposito del relato del vino espanol

Fuente de inspiracion para todas las iniciativas que
los agentes de la cadena de valor del vino estén
desarrollando en los mercados nacionales e
internacionales, y para que entre todos
construyamos una imagen de Espafa como
elaborador de vinos diferenciada y valorizante.



RELATO DEL VINO ESPANOL

¢ DONDE ENCONTRARLO?

1o

= S=1
ALE ) S

‘1 https://interprofesionaldelvino.es/relato-del-vino-espanol/
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IMPORTANCIA ECONOMICA Y SOCIAL SECTOR

Espana

Castilla-la Mancha
Cataluna

Extremadura
Comunidad Valenciana
Castillay Ledn

Aragon

Galicia

La Rioja

Sector Vitivinicola
espanol encifras

o

4

hectdreas de vifiedo

)

EMPLEO

363.980

puestos de trabajo

o 'm
LS | 9

superficie
total mundial

100
hectareas de

. vifiedo ecolégico

29/, empleo nacional

® Se haduplicado el nimero de mujeres
Jjefas de explotaciones vitivinicolas
enladitima decada.

~

%e VINO

@ DEESPANA

20.330

millones de euros de
valor afiadido bruto

1.9%

del PIB espafiol

RIQUEZAENLOS
PEQUENOS MUNICIPIOS

3
; ﬁ 3.233
@' municipios cuentan
= con vifiedo

(o] de los municipios espaiioles
+ 40 /O albergan el cultivo de la vid

66%

de los municipios
vitivinicolas tienen
menos de 2.000
habitantes

@ Los municipios de
menos de 2.000
habitantes dedicados
mayoritariemente al vino
hanincrementado su
poblacidén cercadeun
36% en 20 afios.

PRODUCCION

o

36.4

millones de
hectolitros de vino

CALIDAD Y DIFERENCIACION

101 Denominaciones de Origen Vitivinicolas
42 Indicaciones Geogrificas Protegidas

we empresas

exportado

O/
%

del total
de Espafia

del total de ventas
al exterior del sector
agroalimentario

*Datos del Informe sobre la relevancia
econémica y social del sector
vitivinicela en Esparia, 2023 (Analistas
Financieros Internacionales, AFI).
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COORDINACION Y RED CIENTIFICA
PROTAVOCES CIENTIFICOS
EVALUACION CIENTIFICA

EVENTOS Y JORNADAS

WEB Y BBDD “LA CIENCIA DEL VINO”

coooU

Con moderacion, el vino podria ser un aliado
de la salud cognitiva en personas mayores

En el dia Mundial del Alzheimer, que se celebra hoy 21 de septiembre, la
Fundacién para la Investigacién del Vino y la Nutricién (FIVIN) comparte

los de unaiil igacion de la Uni i de Castilla-La
Mancha que mostraria un posible efecto protector del consumo

moderado de vino en el desarrollo cognitivo

El consumo moderado de vino esta relacionado con un efecto protector para la
salud cognitiva, especialmente, en las personas mayores. Asi lo demuestra el
estudio, liderado por las investigadoras de la Universidad de Castilla-La Mancha
(UCLM) Maria Isabel Lucerén Lucas-Torres y Celia Alvarez Bueno, “Asociacion

entre el consumo de vino y el deterioro cognitivo en personas mayores: una

revision gtica y metanalisis de estudios , publicado el
pasado mes de mayo por la revista cientifica Frontiers In Nultrition, la tercera

editorial de investigacion més citada y la sexta més grande

Este estudio observa una relacion inversa entre el consumo moderado de vino
y el riesgo de deterioro cognitivo en personas mayores de 65 afios, ya que la
manera en la que se consume es la clave para definir el impacto sobre la salud.

Es decir. la cantidad. la clase de bebida. el patrén de consumo o el contexto. \

VINO Y ESTILO DE VIDA

FIVIN

Balgter

esencial
deladietal
mediterradanea

Equilibrio entre
sabor y salud, siempre
con moderacion

¢ VINO N

ELEGIR | COMPARTIR | GUIDAR

OelDiario.es
Alimentacion, estilo de vida v consumo
moderado de vino, marcan las lineas del
congreso internacional Lifestyle, Diet,
Wlne and Health

19 y 0 e o ulng o
frica ded Borte, Sudd

europa press

P
Dieta mediterranea, deporte o consumo de vino
moderado centran el foro de expertos en Toledo este
jueves

ABC

Dieta mediterranea, deporte
0 consumo de vino
moderado centran el foro de
expertos en Toledo

[ B
= europapress.tv

Berusbuncis: mitrsches, 18 oendbes 1933 1337
aps

& Nemsletier

europapress

Un experto pone de manifiesto la importancia de los
polifenoles para prevenir el avance de patologias

ﬂﬂm‘q neurodegenerativas
l LA

Toledo, sede en octubre del congreso ‘Estilo de vida, dieta, vino y

salud’ NoticiasToledo

El co -:ang reso cten'u'f ico destaca que el estilo de vida
MERCADOS mediterraneo y el consumo moderado de vino son

N AT T fundamentales para una vida mas saludable.

OIVE cierra el programa del congreso
«LifeStyle, Diet, Wine and Health» con una cata
de vinos espanoles
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ACCION ESPECIAL

Del 16/06 al 30/06 se ha instalado una
lona frente al Congreso de los
Diputados, con un mensaje lamando a
la unidn en torno a la defensa de sector
bajo el lema:

“En esto si hay unanimidad. Di Vino”.

El objetivo es lanzar una llamada de
atencion sobre la importancia del vino
en la cultura, la sociedad y la economia
nacionales.
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RESPONSABILIDAD SOCIAL

WINEinMODERATION

ELEGIR| COMPARTIR | CUIDAR

"El vino solo se disfruta con moderacién”

Cdédigo de
Comunicacion
Comercial

del Vino

ENERO 2021

CcODIGO DE COMUNICACION

COMERCIAL DEL VINO

COMPROMISO DEL SECTOR
VITIVINICOLA POR:

La promocién del consumo de vino
SIEMPRE moderado, en el marco del
programa Wine in Moderation.

La defensa de una comunicacion
responsable con la sociedad en la que
NUNCA se promueva el consumo
abusivo o en determinadas situaciones
de riesgo.

:DONDE SE APLICA?

En la comunicacién
comercial de la empresa
Pdgina web (control de acceso a
menores de edad), catdlogos, notas
de cata, comunicados, emails...

En la publicidad,

sea cual sea el soporte
Medios impresos y digitales, con
inclusion del logotipo y la frase

“el Viino solo se disfruta con moderacion’.

Radio, en cuiias de mds de 20" hay que
incluir un mensaje de moderacion.

TV, que ademds deben pasar por un
control previo de AUTOCONTROL.

Etiquetas, la inclusion del logo
es opcional, pero recomentable.
iMuestra tu compromiso!

Registrate en el programa Wine In Moderation.
www.interprofesionaldelvino.es/codigo-de-
comunicacion-comercial-del-vino/

Mas de mil bodegas, medios de comunicacion,
asociaciones y DD.OO. ya se han comprometido.
iNo esperes mas!

QUE SE PIDE A LOS ADHERIDOS

_ Uso obligatorio del logo “Wine in
Moderation” en toda publicidad.

» Respetar las restricciones en contenidos
y soportes.

Voluntariamente se pueden incluir logos
que buscan proteger a los mas vulnerables
y evitar situaciones de riesgo.

@®

LA COMUNICACION DEL VINO
NO DEBE ASOCIARSE CON:

Situaciones incompatibles con la conduccién
y el manejo de vehiculos.

Consumo por menores de edad y mujeres
embarazadas.

Intepretar que el consumo de vino
contribuye a potenciar habilidades fisicas o

X psiquicas como mayor éxito social, sexual
o la deshinibicién ante problemas.

Sefialar en las comunicaciones comerciales
que los vinos tienen propiedades saludables.

LOGOTIPO

WINEinMODERATION

ELIGE | COMPARTE | CUIDA

EL VINO SOLO SE DISFRUTA CON MODERACION

AVISO

A partir del 1 de enero de 2021 éste serd

el unico logotipo vigente (en sus diferentes

versiones de color y fondos). Consulte el

Cddigo de Comunicacion Comercial para mds
. informacién.
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vatorio ESPANCI

WIND

ANALISIS
GENERAL
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. ciones de vinos
dos desde los
principales productores

europeos

win
Hl

Trabajo realizado por el OeMv para la
al del

VINO DE
ESPANA

Diciembre 2022




MAPA MOTIVACIONAL DEL CONSUMIDOR

Motivaciones detras del consumo de Vino

LIBERTAD Saborear la indulgencia:

DESEOQ

Son momentos donde
rompemos con la rutina y nos permitimos un
picoteo casero mas o menos espontaneo
que nos alegre el animo y eleven el dia para
seguir dando nuestra mejor version.

SABOREAR LA
INDULGENCIA

: El espacio donde cuidamos la
experiencia, el entorno, y la imagen que
proyectamos sobre los otros, buscando la
excelencia y el reconocimiento. Priman los

a Socializar:
&
g

rituales y tradiciones que demuestren g
b
=
ac
m
=
0
i
=]

SOCIALIZAR
16%

maxima calidad y dotes de gran anfitrién.

quﬂn
1¥iD0S

Mimo Hedonista:

(DES)conectar:

\NDIVIDUAL

Recompensa cotidiana:

s
ainaiosnod W e
10¥INO?D
~ Interprofesional del = strategic innovation
__-—-—'-'-'-'-.-_

& ®VINO

o0 DE ESPANA
o
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—_|ljn CcONTRATOS
= TJ TIPO HOMOLOGADOS
o= DE COMPRA/VENTA

DE UVA Y VINO METODOLOGIA Y ESTUDIO COSTES DE PRODUCCION DE UVA PARA VINIFICACION

Cficiales Sin coste Para todos los

CONTRATOS TIPO HOMOLOGADOS PARA LA COMPRAVENTA DE UVAY VINO

iy En caso de controversia, la -
“Z)*| Cumplen conla comision de seguimiento de
~ 7| normativa vigente. contratos ayudard a las partes a

encontrar una solucidn.

. ., Ajustables a los parametros Tanto para transacciones |
» ‘ que estipulen las partes para puntuales como para ?
“m \ la fijacién de precios. abastecimiento continuo.

& Para todo tipo de vino o £ \ LIy P37 APP GESVID
--® uva con o sin DOP/IGP. ¥, “ FI “ . .« 7 . ~ ope
AR R Aplicacién disefada para facilitar el control de
COMO LOS CONSIGO? costes de las explotaciones vitivinicolas desde

www.interprofesionaldelving.es/contratos

gesvid

llII(‘I‘E)I'()|It'ai()||;|| de

VINO DE
ESPANA

cualquier ordenador o dispositivo mavil.

Tmpartante; el reglscro del contrato es obligatario
pora beneliclarse de suz ventalas,
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DIALOGO SECTORIAL
Comité consultivo sector, acuerdo con CECRYV, ...

RECOMENDACION NUEVAS PLANTACIONES
COORDINACION POSICIONES COMUNES

COORDINACION COMITE MIXTO ESPANA-FRANCIA-ITALIA
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®-®{/iNO INVESTIGACION, DESARROLLO
O9 oeeseaia  E INNOVACION SECTORIAL

v’ Dinamizacidn de |+D+i en el sector vitivinicola espafiol, transferencia de
conocimientos al sector del resultado de proyectos que contribuyan a lIa
implantacion de innovaciones tecnologicas.

v’ Investigacidn sobre vino y salud y difusién de los resultados.

v’ Sostenibilidad y cambio climatico: identificacion y difusion de accio
contra el cambio climatico que contribuyan a la adaptacion y mitigacion de sus
efectos en el vinedo y en el vino. Incluye estudios, actudciones, difusion y
formacion.
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PLATAFORMA
TECNOLOGICA
DEL VINO

®-®{/iNO [INVESTIGACION, DESARROLLO 9
P orEseaia  E INNOVACION SECTORIAL .

O VNG
RA 2 CA INNOVACION ]
AG%NEDI‘I:IESII\.!AC.IIESI TECNOLOGICA 7?% convenio marco 2019-
2025 - 2027 enlaelabora m

() Jjote e VNS

INNOVAQION
TECNOLOGICA
enlaelaboracionde vino

2024

Aprobados 79 proyectos
de I+D+i centrados en
sostenibilidady cambio
climatico,€on una
movilizacion de 132,7
iflones de euros y una
financiacion publica de
103,9 millones de euros.
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UNDACION | La cieneia del

T.i-ﬁ I 'ur.'.'i vino y la salud

CONVOCATORIA 2024

AYUDAS A PROYECTOS

DE INVESTIGACION
VINO, NUTRICION Y SALUD

hasta 80.000 euros

Plazo de presentacion de solicitudes
del 1 OCTUBRE al 31 OCTUBRE de 2024

CONSULTA LAS BASES DE PARTICIPACION
www.fivin.com | www.lacienciadelvino.com

Mads informacién:

... V]NO o= FIVIN

‘‘‘‘‘‘‘ fivin@fivin.org | 91-395 22 57
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[ ] o Interprofesional del Vina de Espaiia
@InterVinoks
En muchos lugares de Espafia |a tradicion del cultivo
de lavid §§ vy la elaboracidn de vino ¥ han dejado su

impronta en el legado cultural y patrimonial,
visibilizdndose también en las festividades locales de
los municipios de nuestra #EspanaRural.

dServicios de atencidn a operadores sobre .
cuotas y facturacion EA

Mas de 4.000 #bo

pas repartidas por tedo e
territerio, que ofrecen variedades de calidad para

Pagina web — apartado transparencia

B OI et| nes © iucho vas Que vino
Difusion en medios sectoriales
Difusion redes sociales

Ll

0 un ol impreseidivhe e ol

reciben mds de 1 millon

DRG0

NICOLA ESIR0L
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