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Leche UNICLA

-20% Huella de Carbono vs Leche convencional
Cero emisiones = sistema de compensacion

Perfil nutricional MEJORADO :
Vv20% Grasas saturadas
IEGHERS 4x de Omega 3

¥ UNICLA

¥ CcRo

EMISIONES y

+ Sostenible + Digestiva
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ESTRUCTURA DEL ANALISIS de la CADENA DE VALOR
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1. Ganaderos

- Todos los proyectos empiezan en la granja SIN COSTE

MPrecio por LITRO
¢ Participar en + Eficiente
@NIQL@ + Bienestar animal = Litros
i Adelantarse exigencias legislativas
+ Beneficioso

Pautas dieta animales
Visitas
Cursos

Formaciony
sensibilizacion



2. Transformacion

- Modernizado instalaciones
- Eficiencia energética = VvT° procesamiento
- Nuevo envase = residuos forestales

SOSTENIBILIDAD
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CarbonNeutral.com




3. Certificaciones

- Reducciony compensacion
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CERTIFICADAS DESDE 2016

Restauraciéon de bosques quemados

en Galicia



4. Marketing y comercializacion

- Campana publicidad = distribuidores y consumidores Enfoque
sostenibilidad

- Cambio de preferencias

; : CERO
UNICLA, UNALECHE UNICA ****

La dnica leche 100% natural y 100% gallega, premiada por su sabor y certificada en

bienestar animal y huella de carbono. Ahora con nuestra leche Entera somos CERO
EMISIONES, compensando el total de las emisiones de la produccidn de envase y leche
restaurando bosques quemados.

Cero Emisiones




5. Distribucion

- Se entrevisté a una Empresa distribuidora - Hogares + HORECA

DEMANDA ™ HORECA DEMANDA ¥ HOGARES

-Falta de comunicacion eficaz sobre las caracteristicas y beneficios de
UNICLA ha sido una barrera para su mayor penetracion en el mercado



Herramientas y recursos utilizados

- Veterinarios
- Tecnicos de sostenibilidad

0 - Expertos en nutriciéon animal
v20% Huella - Universidad de Santiago

de Carbono

vs Leche

convencional - Compensaf:,ién huella 2
Fundacion Arume

- Modernizacion instalaciones




Barreras

1. Capital e infraestructura

CLUN al ser una v Margen v Presupuesto
cooperativa pequeia comercializacion marketing

¢ VISIVILIZACION




Barreras

2. Falta de demanda

™ Demanda de

M Inflacion ,
marcas mas baratas

. REORIENTAR
Publicidad?

Oportunidad
DIFERENCIACION



Conclusiones

Practicas de
SOSTENIBILIDAD

/

Infraestructura social: practicas de colaboracion
Entorno de red
Capital humano (intercambio de conocimientos y formacion)
Infraestructura fisica
Infraestructuras de capital

Infraestructura juridica (certificacion)
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