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Escenario de mercado sin precedentes - O ¢

ACEITES DE OLIVA
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.3248500 Tm media de la 2555000 Tm produccion

i 4 : ~ H mundial en la campana 2022/23
produccion mundial en las campanas e /

2018/19 a 2021/22 _2‘| ’3 40/0
2 5.140.500 Tm. mediage 2.872.000 TM consumo

. . H mundial en la campana 2022/23
consumo mundial en las campanas

2018/19 a 2021/22 _ 8 '7 4%
?

Las tensiones en los mercados mundiales se trasladaron automaticamente a los precios,
alcanzando su mayor auge en las primeras semanas de 2024 cuando en Espafa el precio
medio de los aceites de oliva rozé los 8,50 € kg, con el virgen extra por encimade 9 €

En enero de 2024, los precios se situaron en maximos historicos:

.+-|76,0% sobre el precio medio " +-| 82,8% sobre el precio medio

en enero de 2023 en las cuatro campanas anteriores
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Finaliza la campana con precios en ligero descenso O e
SE Variacion vs. Semana RPN DE ESPANA
Anterior
024 U a semana pdia de atro
CATEGORIA 6/08 " 00 kg % vyt B ampaiia ampaiia
. ‘ : : - 2 > 0 s - N 0 )
Aceite de oliva virgen extra 7402 73991 |& -0,31 -0,04% -9,06% 1115% |4 86,76% |fh 68,03%
Aceite de oliva virgen 695R2 | 696,67 |® 1.45 021% |¥  -550% |¥ -909% |% 8029% [f 69.66%
Aceite de oliva lampante 66806 | 664,17 [¥ -3.89 058% |¥  -548% ¥ -854% |B 7453% |f 68,33%
Aceite de oliva refinado 661,91 65590 (& 511 ¥ -077% |¥ -10,29% ¥ -10,99% | 73,19% | 64,63%
Aceite de orujo de oliva refinado** 371,ﬁ 374,55 | 3,44]Q 093% | 19,4% R 20,77% | 38,01% | 79,54%
\ /
| MEDIA SIN ORUJO | | 691,13\ 689,16 |& 147 |[& 028% |&% -76% |& 99% [ 787% | 67.7% |
PRECIOS NACIONALES Precios por categoria (€/100kg). Ultimas 5 Campaiias
202021 |8 2021722 | (2022723 |
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CATEGORIA

2020/39

Semana 39 de las dltimas 5 campafas

2021/39

2022/39

PAPETES

2024/39

Variacién vs.

Campaha
Anterior

2 Campanfias
Anteriores

Aceite de oliva virgen extra 214,73 317,66 396,19 832,78 739,91 -11,2% 86,8%
Aceite de oliva virgen 188,62 301,16 386,42 766,35 696,67 ¥ -91% |®h 80.3%
Aceite de oliva lampante 179.04 292,48 380,55 726,15 664,17 ¥ 85% | 745%
Aceite de oliva refinado 179,92 298,13 378,71 736,89 655,90 ¥ -11,0% |fh  73.2%
Aceite de orujo de oliva refinado** 94,98 157,95 271,39 310,14 374,55 & 208% |& 38,0%
| MEDIA SIN ORUJO | 19058 | 30236 | 38547 765,54 689,16 % 99% [® 787%

oy
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Nunca se habia hablado tanto de aceites de oliva

CONSUMO - Los precios siguen subiendo

El aceite de oliva, por las
nubes: el virgen extra
ronda ya los nueve euros
por litro

Ladrones de 'oro liquido'”: el aceite de
oliva ya es el botin mas codiciado en
robos a supermercados

JESUS HIERRO

La Guardia Civil recupera 300 botellas en dos
operaciones distintas en Galicia

Las previsiones para la proxima campafna no
mejoran. El precio actual del aceite de oliva sube y
la demanda del de girasol aumenta

4

Voces
Gonzalo Bernardos pronostica cuando bajara el precio del aceite
de oliva en Espaiia

MARTIN GARCIA 18-04-2024|07:09 H

LA GENTE RESPIRA TRANQUILA: CONFIRMAN QUE EL

El precio del aceite de oliva en PRECIO DEL ACEITE DE OLIVA VA A BAJAR EL ALARMANTE AVISO DE LOS EXPERTOS SOBRE EL
~ R PRECIO DEL ACEITE DE OLIVA QUE PUEDE CAMBIARLO
Espana arranco 2024 con una Javier Atienza T0DO ’
subida anual del 63%, el tercer  20-11-2023 Gemma Meca
mayor repunte de la UFE En los ltimos meses, el precio del aceite de oliva 16-05-2024

ha alcanzado niveles récord en los supermercados ! aceite de oliva esta en peligro, los expertos
Solo se registraron mayores alzas en Portugal (69%) y Grecia (67%). que jamds se habia visto antes y que tampoco advierten ante una situacion que puede cambiarl
(=

En el conjunto de la UE, el aceite de oliva era un 50% mas caro en . , todo, el precio es un factor importante a la hora
enero de 2024 que en el primer mes de 2023 pensabamos que veriamos,... de comprar este...

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Se puso el foco en los niveles de precios de los aceites de oliva O e
en otras partes del mundo, buscando una explicacion s

912’ % LA VECINA COTILLA * X

Y @LaVecinaCotill3 - Segui

Aceite de oliva en Londres, £4,99 el litro. Embotellado en
Antequera. Nos toman el pelo.

¥ 12mil D Responder (2 Copia enlace

Leer 417 respuestas

LAVANGUARDIA

La razon por la que el aceite de oliva es mas barato en
Irlanda que en Espafia y mas caro en Alemania

"Es la rotacion", sefiala Teresa Perez, Gerente Interprofesional
de Aceite de Oliva Espanol. Y continua aclarando: "Un irlandés
consume de media en torno a 700 ml de aceite de oliva al afio,
mientras que un espafol compra de media unos 11,4 litros. En

s L @ TikTok B Mira 1 nuestro pais los aceites tienen una rotacion alta, en Irlanda no",
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La subida de precios ha afectado a las ventas menos de lo esperado ...

DE ESPANA

MERCADO TOTAL ACUMULADO

% % . %
2019/20 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2023 s. 2022 2023;.3:1&&3 2023 s. Media cuatro
OCTUBRE 155,5 147,0 123,1 130,7 80,9 -40,4 -39.4 -41,8
NOVIEMBRE 288,6 293,3 254,2 231,9 178,7 -23,3 -31,7 -33,5
DICIEMBRE 409,4 439,4 387,4 325,0 274,3 -13,1 -28,6 -29,7
ENERO 529,6 564,6 515,2 395,3 381,7 -2,6 -22,4 -23,8
FEBRERO 645,9 718,2 647,8 473,6 478,8 0,8 -21,9 -22,9
MARZO 805,1 876,6 796,8 568,3 568,8 0,1 -23,9 -25,3
ABRIL 926,5 1.020,5 960,4 641,6 676,8 3,7 -22,6 -23,7
MAYO 1.062,9 1.158,6 1.119,1 734,2 181,17 4,2 -22,1 -23,3
JUNIO 1.209,6 1.279,5 1.276,0 825,4 874,6 3,9 -22,4 -23,8
JULIO 1.364,3 1.398,9 1.399,9 917,7 968,5 3,6 -21,8 -23,8
AGOSTO 1.491,6 1.502,0 1.536,9 994,9 1.055,0 3,9 -21,5 -23,6
SEPTIEMBRE] 1.633,8 1.640,5 1.674,8 1.087,5

Fuente: SIMO



~

S
O [’;

Mucho menos en el mercado nacional, que se recupera

DE ESPANA

MERCADO INTERIOR APARENTE ACUMULADO

%
% . %
2019/20 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2023 s. 2022 2023t§£3dla 2023 s. Media cuatro

OCTUBRE 49,4 51,3 39,6 42,2 25,3 -40,1 -43,1 -44.,6

NOVIEMBRE 93,6 101,9 87,3 81,7 70,8 -13,3 -21,6 -22,3

DICIEMBRE 141,3 164,5 139,1 105,2 108,0 2,7 -20,7 -21,5

ENERO 179,9 207,2 193,1 119,5 145,8 22,0 -15,9 -16,7

FEBRERO 225,0 256,6 237,4 149,6 178,0 19,0 -17,1 -18,1

MARZO 285,9 308,2 308,1 180,1 207,4 15,2 -21,9 -23,3

ABRIL 312,9 352,7 364,3 201,8 243,2 20,5 -20,6 -21,0

MAYO 355,0 400,5 405,2 226,1 278,6 23,2 -19,0 -19,6

JUNIO 392,6 433,6 458,7 252,3 306,9 21,6 -19,6 -20,1

JULIO 436,2 4711 492,2 285,7 342,4 19,8 -17,8 -18,7

AGOSTO 483,7 508,2 546,1 314,8 375,0 19,1 -17,8 -19,0
SEPTIEMBRE 519,3 542,9 594,6 348,7
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Mientras que las exportaciones mantienen el mismo nivel de la O

campana anterior D2 Eshala
EXPORTACION ACUMULADA
% oo %
2019/20 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24 2023 5. 2022 2023t1;ﬂedla 2023 s. Media cuatro
OCTUBRE 106,1 95,7 83,5 88,5 55,7 -37,1 -37,6 -40,4
NOVIEMBRE 195,0 191.4 166,9 156,2 107,9 -31,0 -37,1 -39,2
DICIEMBRE 268,1 2749 248,3 219,8 166,3 -24,3 -32,8 -34,2
ENERO 349,7 357,4 3221 275,8 235,9 -14,5 -25,9 -27,7
FEBRERO 420,9 461,6 410,4 324.0 300,8 -7,2 -24,5 -25,6
MARZO 519,2 568.4 488,7 388,2 361,4 6,9 -25,0 -26,4
ABRIL 613,6 667,8 596,0 439,8 433,6 -1,4 -23,6 -25,2
MAYO 707,9 758.1 713,9 508,1 503,1 -1,0 -23,8 -25,1
JUNIO 817,0 845.9 817,3 573,1 567,7 0,9 -23,8 -25,6
JULIO 9281 927.8 907,7 632,0 626,1 0,9 23,9 -26,3
AGOSTO 1.007,9 993,8 990,9 680,1 680,1 -0,0 -23,4 -25,9
SEPTIEMBRE] 1.114,5 1.097,6 1.080,2 738,9




¢Cuanto ha bajado el consumo realmente?

L

= Segun el Informe Anual de Consumo Alimentario 2023 del Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacidn, los hogares espanoles disminuyeron su consumo de aceites de oliva en un
-10,1%, a pesar de que el precio medio crecio un +41,5%

= Las exportaciones en el primer semestre de 2024 han crecido un +13,71% en volumen con
respecto a los datos del mismo periodo de 2023, hasta superar las 400.000 toneladas. El valor
de las ventas en el exterior se ha disparado un +79,97% en valor hasta rozar los 3.400 millones

de euros

ABC

El aceite de oliva espanol supera
a Italia en ventas y precio medio
en los Estados Unidos

» Las importaciones
superan en un 20%
a las del principal

competidor
XAVIER VILALTELLA
MADRID
El sector del aceite espaniol le ha mar-
cado un gol a su eterno competidor, y
se lo ha hecho en su propio terreno

Por primera vez en la historia, ¢l pre
ol e By BV NN SN - AL 1 Lena

o/
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. Como explicamos este fendmeno? J O

ACEITESDEOLIVA |,
DE ESPANA

= Pero ;qué ha cambiado en
estos anos? ;Por qué el
consumidor ha seguido siendo
fiel a los Aceites de Oliva de
Espana a pesar de alcanzar un
precio historicamente alto?

= Algunos expertos aseguran que
la crisis inflacionaria ha jugado
a favor de nuestro producto.
Pero, claramente, no justifica
por si sola el comportamiento
que hemos observado en los
mercados.

= NOSOtros pensamos gue una de
® 7
as claves es la promocion



16 anos de duro trabajo, O
desde la primera campana de fondos propios....

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

= £l dia 1de noviembre, la
Interprofesional del Aceite
de Oliva Espanol cumplio 16
anos desde la entrada en
vigor la primera Extension
de Norma que nos permitio
lanzar las primeras
campanas de promocion

solo unos meses mas tarde, " . s
on 2009 Spot 20" Cancion 1

= Desde entonces Nno hemos
dejado de trabajar para
iIncrementar la demanday
el conocimiento del
producto en |los principales
mercados mundiales,
empezando por nuestro
primer cliente: Espana




... Y la primera campana cofinanciada por la UE, ...

DE ESPANA




... hasta nuestras ultimas campanas en Espana, ... | O ©

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Somos el pais de “no sabemos lo que tenemos”.
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.. Usando embajadores con alta notoriedad en nuestras redes sociales... O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Leo Harlem
Actor, cocinillas y orgulloso’Embajador dg los'Aceites'de Qliva deEspana
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... y huestras ultimas acciones especificas, dando respuesta a la coyuntura del mercado O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

|

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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2. No sélo la promocidn funciona



Seguimiento de mercado y campanas informativas O r

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

= La Interprofesional no se
limita a la promocion y al
fomento de la innovacion.
Analizamos constantemente
el comportamiento de los
mercados para generar ©f -
Informacion estratégica para
el sector.

1 PPl gt \het] | pus I . T

También asumimos tareas
de difusion, como la
campana destinada a | A e
informar sobre la normativa & T e LN LELE
de presentacion de los | s .
aceites de oliva en salas de
restauracion.Y mantenemaos
contacto con las distintas
Administraciones PUblicas
para que velen por su
cumplimiento.

- Y

O



I+D+i: en Agronomia
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ACEITES DE OLIVA
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= El fomento de la innovacion es otra de las prioridades de la Organizacion. De hecho, desde
gue empezamos a trabajar en 2008, hemos destinado una media del 11% de nuestros

presupuestos a el impulso de la [+D+i.

= En el campo de la agronomia hemos trabajado fundamentalmente en la mecanizacion,

optimizacion del cultivo y lucha contra enfermedades.

MECAOLIVAR E
INNOLIVAR

Ambos proyectos
hicieron hincapié en la
mejora de la
mMmecanizacion en el
olivar, mejora de
procesos en el cultivo y
técnicas que &
redundaran en ahorros
de costesy reduccion
de impacto en el
medioambiente.

LUCHA CONTRA
VERTICILOSIS Y
XYLELLA

La sanidad del olivar ha
sido otra prioridad con
dos proyectos
emblematicos, con el
objetivo de estrategias
de control de la
verticilosis y de la Xyella
Fastidiosa con grupos
de investigacion de todo
el pais.
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|I+D+i: en Tecnologia alimentaria | O

Tecnologias instrumentales para
clasificar aceites virgenes de
oliva

El gran proyecto en este
campo de la Organizacion en
activo desde 2013 y con el
gue colaboran el Gobierno
de Espanay la Junta de
Andalucia. Se han validado
dos tecnologias: |a
cromatografia de gases
acoplaba a espectrometria
de masas y la cromatografia
de gases acoplada a
espectrometria de movilidad
ionica. Ahora se estan
validando los modelos de
clasificacion gue ya alcanzan
niveles de concordancia con
los paneles oficiales de hasta
un 85%.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Evolucién en el tiempo de los
esteres etilicos

Este proyecto pionero
demostro que la presencia
de esta sustancia no era un
indicador de falta de calidad
en los aceites de oliva, por lo
qgue la Union Europea dio
mMarcha atras en su intencion
fijar unos limites Mmas bajos.




Apoyo a grupos de
investigacion

Alo largo de estos 16 anos
la Organizacion ha
financiado proyectos en el
campo de la salud tan
Importantes como el
desarrollado en el campo
del cancer de mama por el
equipo del doctor Eduard
Escrich en la Universidad
Autonoma de Barcelona, o
LIFEBREAST en desarrollo
por la U. Navarra.

Sin olvidar tampoco el
Estudio San Carlos sobre
Diabetes Gestacional o
PrediDep sobre dieta
mediterranea y calidad de
vida en pacientes de
depresion.

1+D+i: en Salud

Labores de difusion de las bondades saludables

o O:

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

No nos hemos limitado a fomentar la investigacion, también
hemos dado visibilidad a las evidencias cientificas existentes,
dirigiéendonos a los profesionales de la salud y a la sociedad, a
través de congresos, publicaciones o piezas especificas para

redes sociales.

LOS ACEITES DE OLIVAY
LAS ALEGACIONES SALUDABLES
DE LA UNION EUROPEA

¢(QUE ES UNA * * * gpm QUE

ALEGACION? . * IRVEN?

Es una declaracion de las Para informar al
propiedades saludables de * * consumidor europeo
un producto, reconocida y l de los beneficios
autorizada por la Agencia derivados del

de Seguridad Alimentaria consumo de un

de la Unién Europea, que producto.

puede figurar en su

etiquetado y publicidad.

Existen 4 alegaciones aplicables a : :
los Aceltes de Oliva, segtin las 4 El écido oleico.

propiedades saludables de & Los polifencles
algunos elementos presentes en ~ Lavitamina E
su composicién

. Graaas
e grasas saturadas  insaturadas

olesterol

i .

Wgd 3

o

% :.f . \\ Benegiclos de los Aceles

de Olive Virgenes

5ups NOVAAGORA
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3. Preparando el futuro



ACEITES DE OLIVA

La nueva Extensidén de Norma que DEESPANA
entrd en vigor el pasado 1de octubre,

por un periodo de cinco anos, va a

permitir a nuestro sector mejorar su

posicién en el mercado global.

T e Algo especialmente necesario en estos
e M;;f»ﬂ 25, momentos ya que tenemos que

T et recuperar a aquellos consumidores
T e e e que, por las altas cotizaciones, han
o abandonado el consumo de nuestros

: o eSEE Y ageites de oliva, asi como recuperar el
“’ﬂ““»%@wﬂ?j@ B nivel de consumo entre quienes, sin
P S renunciar a los aceites de oliva, han
ey ey disminuido su volumen de consumo.

] A
/A COA GRS g =

f== i
>
ASAJA UPA A S i ANIERAC
L y

ALMAZARAS
DE ESFARA
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Plan Estratégico de Promocidon 2024-2029 O

DE ESPANA

En 2023 iniciamos el proceso para
redactar un Plan Estratégico de
Promocion. Un texto gue esta
practicamente definido y que
sera la guia para la labor
promocional a corto y medio
plazo.

A falta de pulir algunos detalles,
servira para marcar las directrices
de las nuevas campanas que
pondremos en marcha a partir de
ahora, empezando por el
mMmercado nacional.
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En primer lugar, hemos analizado los mercados objetivo
en funcién de una serie de indicadores

Atractivo (y)

Volumen
(Volumen AO consumidor.
Euromonitor)

X

Valor

(Precio medio por litro / € 2023.

OCU + selinawamucii.com)

+

Crecimiento
(CAGR 2018-22. Euromonitor)

Fuentes: Euromonitor, Eurostat, OCU, Selinawamuccii

Ventaja Competitiva (x)
Capacidad Operativa

Importaciones AO origen Esparia
(Eurostat)

y
Competitividad

Presencia Espafia vs otros origenes
(Eurostat)

-~
=

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA



ATRACTIVO
(VALOR DEL MERCADO * EVOLUCION)

3.000.000,00 €

2.500.000,00 €

2.000.000,00€

1.500.000,00 €

1.000.000,00 €

500.000,00 €

Estos

- -
c =]
son los resultados 1 O |

ACEITES DE OLIVA

MATRIZ DE PRIORIZACION DE ESPANA

1 ESTADOS
: @__UNIDos
MERCADOS
ESTRELLA
_______________________________________________________________________________ SRASHLrrroerreoac ALEMANIA
3 CHINA
O——  arON FRANCIA o—MA
— @) AUSTRALIA
CANADA PAISES §
BAJOS 3
O MEXICO COMPLEMENTARIOS
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
VENTAJA COMPETITIVA

Fuentes = Euromonitor, Eurostat, OCU, Selinawamuccii

» Fuentes UK = Consejo Oleicola Internacional, International Olive Oil, databank, comercio exterior aceite de oliva campana 2021-22

(VOL IMPORTACIONES ESPANA VS OTROS ORIGENES)

© Presencia Marca Espafia en lineal
Q Paises con turismo receptivo

Fuentes Brasil = Estudio ICEX Espafia. Exportacion e Inversiones. https://www.mercacei.com/noticia/55405/actualidad/brasil-un-
mercado-de-grandes-oportunidades-para-el-aceite-de-oliva.html



Mercados prioritarios para la promocion

ACEITES DE OLIVA

DE ESPANA
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o
APRENDIZAJES SOBRE EL USO Y CONSUMO DE ACEITES DE OLIVA - J o
OBTENIDOS A PARTIR FOCUS GROUP CON CONSUMIDORES scere |

S DE OLIVA
DE ESPANA

Realizados en junio 2024, en 4 mercados prioritarios:

CEAP

En Espafia, 2 grupos en Madrid y 2 en Barcelona

En EEUU, 2 grupos en NY y 2 en LA

En Alemania, 2 grupos en Berlin y 2 en Hamburgo

En China, 2 grupos en Beijing y 2 en Shanghai




Resultados de los Focus group con consumidores en los mercados objetivo

GLOBALMENTE EL CONSUMIDOR QUIERE SABER MAS ACERCA DEL ACEITE DE OLIVA ESPANOL

1. SIENTEN QUE PUEDE TENER UNA
HISTORIA INTERESANTE Y
RELEVANTE QUE CONTAR

2. PIENSAN QUE EL ESTILO DE VIDA

ESPANOL ES ASPIRACIONAL

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

3. REQUIEREN DE MAS CONCRECION
EN ARGUMENTOS PARA ACEPTAR DE
LA SUPERIORIDAD DEL AO ESPANOL

* Sobre su Tradicion, su Historia y su
Legado

* Sobre su know-how y maestria

* Su proceso de produccion

* Latierray el clima (el SOL)

* Sus regiones y la diferencia en sabores
y olivas

* Como beneficiarse més de ello

* Y disfrutar més y mejor de su
experiencia organoléptica y saludable

Una Sociedad que se toma la vida de
otra manera, siendo el “tiempo” una de
las mayores tensiones a nivel global, en
Espafia el Tiempo se disfruta

Asicomo el espacio exterior en
compafia, donde lo “social” es un
capital muy deseado

El Sol, la luz, la calidez

Un estilo de vida que prioriza el disfrute
y la alegria y se manifiesta en su forma
de comer: mas informal, alegre,
disfrutona y algo mas sana y ligera

* ;Por qué es el Aceite de oliva espafol
mejor?

» ;Por qué es diferente? ;Acaso se cultiva de
otra manera o viene de olivas diferentes?

* ;De dénde salen estos premios? ;Son
internacionales? ;Tienen peso?

¢ ;Por qué es sano o mas sano que otros?

* Requieren de RTB sé6lidas y en detalle
para convencer al consumidor extranjero

* Ellenguaje ha de ser més contundente y
menos romantizado y ‘efectista’:
términos como ‘inigualable” o “increible’
son poco concretos.




ACEITES DE OLIVA

o EN ESPANA: USO ENRAIZADO EN LA DIETA Y TRADICIONES GASTRONOMICAS I O
o UN PRODUCTO OMNIPRESENTE Y EXTREMADAMENTE CERCANO EN LO EMOCIONALY CULTURAL
S PERO POCO CONOCIDO A NIVEL TECNICO

*Las distintas Categorias de AOse adaptan a las distintas formas de cocinary
de las culturas individuales y familiares.

*Se usan 2 o mas categorias : AOVE especialmente en crudo (aunque algunos
consumidores Premium lo usan para todo) y AOen platos calientes.

» Apesar de su omnipresencia y tradicién, hay poco conocimiento del producto
y uno no cambia facilmente de marca. Se confia en las marcas heredadas de la

familia (comerciales o blancas) y en pequefios productores recomendados que
ademads de agregar confianza, enriquecen la experiencia (autenticidad).

* La subida de precio ha tenido un gran impacto en la compra, y muchos han
optado por marcas blancas, categorias de menor calidad y precio maés
econdémico (aceite de orujo de oliva) o el aceite de girasol.

“Toda mi vida en casa de mis padres, hemos
cocinado con aceite de oliva y virgen extra. Si
me vieran con la botella de aceite de girasol,

DE ESPANA

me dirian, pero bueno y sesto?”

ra-

“Sobre todo el Virgen Extra es porque

estd buenisimo para las tostadas, para

las ensaladas, es como que sabe mads
fuerte... que realza el sabor.”

“Te puedes meter una cucharada de
aceite de oliva virgen extra y me gusta y
no se me ocurre meterme una
cucharada de aceite de girasol.”

PUNTOS CLAVE

&6

-

-

|

> El espaiiol cree que sabe, pero cuando profundizamos reconoce, que en realidad, no.

Tiende a comprar y elegir en piloto automdtico (la conocida, la de siempre).
Le falta informacién y conocimiento con respecto a aspectos sensoriales, de origen, de

resultado de sabor que buscan o les gustaria descubrir, y de qué categoria va mejor con qué cocina o plato.
Y cémo identificar y valorar la calidad mas alla del precio o de la categoria comercial.

“Elaceite de oliva VEde Mercadona esta
genial, nosotros es el que compramos y
encantados.”

variedades de olivas, del
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Tipologias de los mercados objetivo l O
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Alto
(Driver
Sabor) ,ﬁ?
Mapeando los mercados 2 -
vemos qué desafio S
enfrenta cada uno = e
J
A =
a R
Nota: g =
EEUU, ALEMANIA y ESPANA presentaran S
sinergias de comunicacion. %
92}
Se identifican 2 territorios de A
comunicacién con algunas diferencias -
ejecucionales: o
UNO BASADO EN SABOR Y OTRO EN SALUD Bajo W
(Driver < >
Salud)
Bajo 2. PODER DE MARCA Alto
(AOles el (AOEes el

referente) referente)



La formula ganadora suma « Sabor y Salud »

SABOR SALUD

c

* Si bien la salud es fundamental, no
quieren sacrificar Disfrute incluso
cuando hacen una eleccion saludable
(Indulgencia Sana)

* De hecho, cuando un Concepto es muy
pro-salud echan en falta el disfrute,
especialmente en USA y Alemania
(ej. Concepto: Give Joy to your
heart).

* Y los conceptos que hablan de un
sabor superior generan intriga y
deseo de conocer en qué es superior
este sabor.

Tension fundamental en USA y en China
Aunque en China tiene menos
capacidad para mover la aguja del
Usuario (ya lo conoce), y atrae mas al
no usuario.

Obesidad, problemas cardiovasculares
Dificultades para llevar un estilo de vida
equilibrado y sano en especial por falta
de tiempo

Estrés, en especial en China, debido a la
btasqueda frenética de progreso en
detrimento del bienestar de las
personas.

La marca ESPANA ES REFERENTE DE AMBOS DRIVERS
Y es en la intersecciéon donde es mdas representativo:
Un estilo de vida asociado al Bienestar Fisico y Mental/emocional que proporciona un
equilibrio entre una vida saludable y disfrutona.

Para el Americano, es muy valido el driver de una eleccién mejor para mi (“better choice for

me’) que implica poder tener una opcién més sana que otras, que ademaés le ofrece placer.

0

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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DRIVERS Y BARRIERS DE CATEGORIA *ﬁv

DRIVERS BARRIERS

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

I ;

o - UnSABORSIN
2 * o IGUAL

MUy CARO
Precio

% Orgullo de
¥ Producto LOCAL

W Percepcion de
& | ‘endiosamiento’

Anclaje a la Competencia
historia familiar nuevos productos
y espaiiola

(air fryer) y grasas

Calidad y alternativas
estatus
] Falta de
reconocidos o
conocimiento sobre

variedades Yy usos

;Sostenibilidad?




I b DRIVERS
SANO
Natural
Un SABOR SIN
IGUAL que
eleva platos

Calidad y
estatus
)% reconocidos

Estilo de vida
mediterrdaneo
aspiracional

Sostenibilidad
‘ (GE)

DRIVERS Y BARRIERS DE CATEGORIA

Informacion no
especifica sobre las
Categorias
Sentirse abrumado e
inseguro por la oferta

No es VERSATIL/ni
adecuado para todo
tipo de cocinas

(Asidticos, Hindiis)

El SABOR no es
un driver

¢ ]O‘

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

>’l

oac

BARRIERS

MUy CARO
Precio

Un SABOR
demasiado
intenso

RUMORES de
fraude, aceite
adulterado.

Malo para la salud a ALTA
TEMPERATURAS, pierde
propiedades nutricionales

\ /

7 Futuro
l sostenibilidad (GE)




Definamos la hueva estrategia de la Organizacidn
Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol.
herramienta del sector para vender mas y mejor los

Aceites de Oliva de Espana

0 o
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GRACIAS

www. aceitesdeolivadeespana.com
www.facebook.com/AceitesdeolivadeEspana
twitter.com/AceitesOlivaES
www.instagram.com/aceitesolivaes

® OO

C/ Castelld, 128 - 22 planta, 28006 — Madrid (ESPANA)
Teléfono: +34 91 5234384 Fax: +34 91 5238410
info@interprofesionaldelaceitedeoliva.com

O
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