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1. INTERACEITUNA



11 / 11 / 2004 :  constitución  de INTERACEITUNA .

25 / 11 / 2005 :  reconocimiento  MAPA como  Interprofesional .

03 / 04 / 2007 :  publicación  BOE primera  extensión  de norma .

EVOLUCIÓN INTERACEITUNA

01 / 09 / 2007  -  actualidad :  desde  la entrada  en vigor  de la 
primera  extensión  de norma,  INTERACEITUNA  viene  desarrollando  
programas  de interés  general  para  el  sector  contando  con  un  
presupuesto  propio  anual  medio  de 3 millones  ú. (Incrementado  
gracias  a los Programas  Europeos  de promoción  y organismos  
como  ICEX o Andalucía  TRADE)

La Interprofesional se ha convertido en un marco 

estable de trabajo conjunto para las organizaciones 
que representan a las diferentes ramas del sector



La Organización Interprofesional de la Aceituna de 

Mesa se constituyó el 11 de noviembre de 2004 y 

agrupa a las diferentes organizaciones que 
representan a nivel nacional al sector de la aceituna 

de mesa en España.

RAMA PRODUCCIÓN RAMA TRANSF. / COMERC.



I :  01 / 09 / 2007  ï 31 / 08 / 2010 . II :  01 / 09 / 2010  ï 31 / 08 / 2013 .

III :  01 / 09 / 2013  ï 31 / 08 / 2016 .

EXTENSIONES DE NORMA DE INTERACEITUNA

Ejecución de programas de interés general 

para el sector por valor cercano a los 75 
millones de euros (periodo 2007 ï 2026)

IV :  01 / 09 / 2016  ï 31 / 08 / 2019 .

V:  01 / 09 / 2019  ï 31 / 08 / 2022 . VI :  01 / 09 / 2022  ï 31 / 08 / 2027 .
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Recaudación  anual  =  551 .250  X 5,1 ú =  2 .811 .375  ú 
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Estos programas han sido financiados por el sector, pero también 
han recibido un importante apoyo de diferentes organismos:
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2. Histórico de promoción



Países 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

España ослΦллл ϵтслΦллл ϵмΦнллΦллл ϵмΦлллΦллл ϵтллΦллл ϵуллΦллл ϵмΦлпнΦрлл ϵмΦппнΦрлл ϵмΦппнΦрлл ϵ

EE.UU. уснΦллл ϵфллΦллл ϵмΦлрлΦллл ϵ

Francia оорΦллл ϵрллΦллл ϵрллΦллл ϵптрΦллл ϵснрΦрлл ϵснрΦрлл ϵснрΦрлл ϵ

мфлΦллл ϵмфлΦллл ϵ

Rusia оллΦллл ϵоплΦллл ϵосрΦллл ϵоллΦллл ϵоллΦллл ϵомлΦллл ϵмулΦллл ϵммрΦллл ϵмутΦумл ϵ

Reino Unido нурΦллл ϵпллΦллл ϵоллΦллл ϵнллΦллл ϵпмтΦллл ϵпмтΦллл ϵпмтΦллл ϵ

Canadá

Polonia ммфΦллл ϵмтлΦллл ϵмфрΦллл ϵмфрΦллл ϵнллΦллл ϵмплΦллл ϵммлΦрлл ϵммлΦрлл ϵммлΦрлл ϵ

México ммтΦллл ϵммнΦллл ϵнллΦллл ϵннрΦллл ϵннрΦллл ϵмулΦллл ϵфлΦллл ϵ

Australia нуΦллл ϵммтΦллл ϵмплΦллл ϵмсрΦллл ϵмфлΦллл ϵмслΦллл ϵмллΦллл ϵ

República Checa мнлΦллл ϵмнлΦллл ϵмнлΦллл ϵмнлΦллл ϵ

Ucrania слΦллл ϵмллΦллл ϵммлΦллл ϵфлΦллл ϵ

Eslovaquia тлΦллл ϵ

Hungría тлΦллл ϵ

Países Bajos прΦллл ϵ

TOTAL PROMOCIÓN мпрΦллл ϵмΦлроΦллл ϵмΦсмлΦллл ϵнΦфрлΦллл ϵоΦлолΦллл ϵнΦртлΦллл ϵнΦпсрΦллл ϵоΦнотΦрлл ϵоΦуллΦрлл ϵпΦлноΦомл ϵ

India

China



Países 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

España уллΦллл ϵуллΦллл ϵотрΦллл ϵмΦорлΦллл ϵмΦнтмΦпно ϵфмпΦмфт ϵмΦуслΦурф ϵтрлΦллл ϵмусΦрсп ϵтрлΦллл ϵ

EE.UU. трлΦллл ϵнΦрллΦллл ϵнΦрллΦллл ϵнΦрллΦллл ϵ нΦрллΦллл ϵнΦрллΦллл ϵнΦрллΦллл ϵ

Francia прлΦллл ϵпрлΦллл ϵпрлΦллл ϵмΦлллΦллл ϵ

нтрΦллл ϵпллΦллл ϵпллΦллл ϵ пллΦллл ϵуллΦллл ϵ уллΦллл ϵуллΦллл ϵ

 рллΦллл ϵрллΦллл ϵрллΦллл ϵ

Rusia смрΦллл ϵофлΦллл ϵфлΦллл ϵфлΦллл ϵфлΦллл ϵ

Reino Unido пллΦллл ϵпллΦллл ϵпллΦллл ϵ

Canadá оллΦллл ϵоллΦллл ϵрллΦллл ϵрллΦллл ϵрллΦллл ϵ

мΦсссΦссс ϵмΦсссΦссс ϵ

мллΦллл ϵтрлΦллл ϵтрлΦллл ϵтрлΦллл ϵтрлΦллл ϵсрлΦллл ϵ

Polonia

México

Australia

República Checa

Ucrania

Eslovaquia

Hungría

Países Bajos

TOTAL PROMOCIÓNнΦпплΦллл ϵпΦфплΦллл ϵпΦрмрΦллл ϵрΦлфлΦллл ϵоΦусмΦпно ϵрΦфспΦмфт ϵсΦммлΦурф ϵпΦлллΦллл ϵоΦплоΦнол ϵоΦуссΦссс ϵ

India

China



3.672.810ú

3.636.000ú

1.149.000ú

1.350.000ú

900.000ú

360.000ú

480.000ú

Bandera de 
Hungría 70.000ú
Bandera de 
Eslovaquia 70.000ú

6.036.500ú

20 años de Experiencia 

en la gestión de cerca de 

75.000.000ú en campañas de 

promoción nacionales e 

Internacionales, en 16 

países, en el periodo 2006-25, de 

los que Interaceituna ha aportado más 

de 25.000.000ú 

logo

17.805.543ú

18.562.000ú

7.355.000ú

7.733.332ú

45.000ú

2.100.000ú

650.000ú

//commons.wikimedia.org/wiki/File:Flag_of_Hungary.svg?uselang=es
//commons.wikimedia.org/wiki/File:Flag_of_Slovakia.svg?uselang=es
http://www.extremaduraavante.es/












3. Mercado nacional 



PROMOCIÓN NACIONAL

SITUACIÓN ACTUAL: 

2007- 2017: Campañas de promoción enfocadas a ampliar nuevos usos de la 
aceituna. 

2018: REFLEXIÓN Y ESTUDIO DEL MERCADO: Banalización de la aceituna de mesa. 

2019-2024: Campañas de promoción enfocadas a PRESTIGIAR la aceituna.

2025: REFLEXIÓN Y ESTUDIO DEL MERCADO.



PROMOCIÓN NACIONAL
PRINCIPALES CONCLUSIONES DEL ESTUDIO:

Sector sólido pero vulnerable: 

El principal riesgo no es la pérdida inmediata de consumo, sino la irrelevancia progresiva 
en un mercado de aperitivos cada vez más dinámico. 

El mayor potencial reside en: 

Fuerte tradición y percepción de calidad, pero débil en innovación estratégica y conexión 
con nuevas personas consumidoras 

REDEFINIR EL PAPEL DE LA ACEITUNA DE MESA, PASANDO DE PRODUCTO TRADICIONAL 
A SER UNA OPCIÓN ACTUAL, SALUDABLE Y VERSÁTIL



PROMOCIÓN NACIONAL
Recomendaciones:

1. Incrementar y mantener en el tiempo la presencia mental de la aceituna de mesa. 

нΦ !ǘŜƴŘŜǊ ŀ ƭƻǎ ƧƽǾŜƴŜǎ ǇŀǊŀ ƎŀǊŀƴǘƛȊŀǊ άǊŜƭŜǾƻ ƎŜƴŜǊŀŎƛƻƴŀƭέΦ 

3. Continuar con la labor de prestigiar el producto. 

4. Dar pasos hacia la diversificación de las formas y escenarios de consumo sin olvidar 
ƴǳŜǎǘǊƻ άŜǎŎŜƴŀǊƛƻ ƴŀǘǳǊŀƭέΦ

рΦ tƻǘŜƴŎƛŀǊ ƭŀ άƳŀǊŎŀ 9ǎǇŀƷŀέΦ

- 



4. Campañas actuales:
 India y China



PROMOCIÓN INDIA

2014 - 2026 PROGRAMAS COFINANCIADOS 50% POR TRADE E INTERACEITUNA
Åнлмп ȅ нлмрΥ мфлΦлллϵΦ
ÅнлмсΥ нтрΦлллϵΦ
Å 2017- нлму ȅ нлнлΥ пллΦлллϵΦ
Å 2019: se realizó un estudio de mercado. 
ÅнлнлΥ пллΦлллϵΦ
ÅнлнмΥ уллΦлллϵΦ
ÅнлнсΥ мΦсллΦлллϵ όс ƳŜǎŜǎ Ҍ с ƳŜǎŜǎύ

2020 - 2022 PROGRAMA EUROPEO: 
Å 3,1 millones los 3 años (80% de financiación Europa/ 20% INTERACEITUNA).
Å Promoción para India y Canadá con un 50 % de reparto presupuestario entre países.



PROMOCIÓN INDIA 2026

OBJETIVOS DE LA PROMOCIÓN 

El objetivo principal de la campaña es continuar con la tendencia creciente de 
consumo de aceitunas españolas en India a corto y medio plazo a través de acciones 
directas e impactantes. 

Estas son consumidas principalmente en el canal HORECA, siendo el reto actual 
ELEVAR el consumo en el canal HORECA para que este consumo se traslade a los 
HOGARES.

Objetivos secundarios:

¶ Crear una asociación directa entre άŀŎŜƛǘǳƴŀǎέ y ά9ǎǇŀƷŀέ.
¶ Dar a conocer los diversos usos gastronómicos de la aceituna de mesa.



PÚBLICO OBJETIVO 

Consumidores: Hombres y mujeres mayores de 20 años con un nivel de ingresos 
medio-alto, usuarios de Internet y compradores de productos de importación. 

Público profesional: Compradores mayoristas y minoristas, profesionales de los 
sectores HORECA y prescriptores (líderes de opinión, medios de comunicación, chefs, 
etc).

IMPACTOS PREVISTOS

Televisión y CTV: Está previsto alcanzar los 245 millones de impactos a través de la 
emisión del spot de campaña en las cadenas de ámbito nacional Star Plus, Colors, Star 
Bharat y Star Gold.

Prensa & Eventos: Está previsto alcanzar los 330 millones de impactos en un mix de 
medios, impulsados a su vez por el uso de dos embajadoras de campaña.

PROMOCIÓN INDIA 2026



ÁMBITO GEOGRÁFICO NACIONAL

Fuente :  Census  of  India,  Income  Tax  Department , 
Government  of  India .

PROMOCIÓN INDIA 2026



PROMOCIÓN INDIA 2026
PLAN DE ACCIONES 

*Plan de acciones coordinado con una campaña de promoción en TV financiada por TRADE. 

1EMBAJADORAS DE MARCA

2PLAN DE MEDIOS
2.1. Plan de medios impresos en revistas
2.2. Plan de medios digital

2.2.1 Web de campaña & RRSS 
2.2.2 Branded content
2.2.3 Campaña de captación digital

3

1.1. Carolina Marín
Leyenda del bádminton mundial, siendo campeona olímpica y tricampeona mundial en el deporte más 
popular en la India junto con el cricket 
1.2. Shipra Khanna
 Célebre chef, autora y personalidad televisiva india con más de 5 millones de seguidores en RRSS

EVENTOS
3.1. Evento B2B 
3.2. Eventos B2C





PROMOCIÓN CHINA

2020 -2024 PROGRAMAS 50% COFINANCIADOS ENTRE ICEX E INTERACEITUNA
Å 2020: estudio de mercado. 
ÅнлнмΥ трлΦлллϵ
ÅнлннΥ трлΦлллϵ
ÅнлноΥ трлΦллл ϵ
ÅнлнпΥ трлΦлллϵ
ÅнлнрΥ срлΦлллϵ

2024 - 2026 PROGRAMA EUROPEO EN CHINA: 
Åр ƳƛƭƭƻƴŜǎ ϵ ŘŜ ƛƴǾŜǊǎƛƽƴ ǘƻǘŀƭ όул҈ ŘŜ ŦƛƴŀƴŎƛŀŎƛƽƴ 9ǳǊƻǇŀκ нл҈ 

INTERACEITUNA).



PROMOCIÓN CHINA 2026
OBJETIVOS DE LA PROMOCIÓN 

El objetivo principal de la campaña es incrementar el consumo de las aceitunas de 
mesa españolas en China a corto y medio plazo.

Objetivos secundarios:

Å Generar un motivo de compra.
Å Dar a conocer las diferentes bondades y atributos del producto.

Å Establecer una colaboración estrecha con la cadena de suministro.



PÚBLICO OBJETIVO 

Consumidores: Hombres y mujeres chinos, mayores de 20 años con un nivel de 
ingresos medio-alto, usuarios de Internet y compradores de productos de 
importación. 

Público profesional: Compradores mayoristas y minoristas, profesionales de los 
sectores HORECA y prescriptores (líderes de opinión, medios de comunicación, chefs, 
etc).

ω Región norte: Pekín, Tianjin y Qingdao.
ω Región este: Shanghái, Nanjing, Suzhou y Hangzhou.
ω wŜƎƛƽƴ ŎŜƴǘǊƻΥ /ƘŜƴƎŘǳΣ /ƘƻƴƎǉƛƴƎ ȅ ·ƛΩŀƴΦ
ω Región sur: Guangzhou y Shenzhen.

ÁMBITO GEOGRÁFICO NACIONAL

PROMOCIÓN CHINA 2026



PLAN DE ACCIÓN

PONER ACTIVIDADES DE LA MEMORIA Y FOTOS MARATON SIAL, poner video 

maraton ETC 

PROMOCIÓN CHINA 2026


