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1. INTERACEITUNA




EVOLUCION INTERACEITUNA

11/ 11/ 2004 : constitucion de INTERACEITUNA .
25/ 11/ 2005 : reconocimiento MAPA como Interprofesional
03/ 04/ 2007 : publicacion BOE primera extension de norma .

01/09/ 2007 - actualidad : desde la entrada en vigor de la
primera extension de norma, INTERACEITUNA viene desarrollando

programas de interés general para el sector contando con un
presupuesto propio anual medio de 3 millones U. (Incrementado

gracias a los Programas Europeos de promociéon y organismos
como ICEX o Andalucia TRADE)

La Interprofesional se ha convertido en un marco
estable de trabajo conjunto para las organizaciones
gue representan a las diferentes ramas del sector




La Organizacion Interprofesional de la Aceituna de
Mesa se constituy6 el 11 de noviembre de 2004 y
agrupa a las diferentes organizaciones que
representan a nivel nacional al sector de la aceituna
de mesa en Espafia.
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EXTENSIONES DE NORMA DE INTERACEITUNA




EXTENSIONES DE NORMA DE INTERACEITUNA

DESTINO CUOTAS EXTENSION DE NORMA

10,55% Mercados exteriores

2’32%3,58%

m Mercado nacional
7,009 46,43% m Defensa Aceitunas de Espafa
Aforo de cosecha

Estudios

®E Medio Ambiente

28,57%

B Recoleccién Mecanizada

PRODUCTORES ENTAMADORES ENVASADORES

1,7 U/ TONELADA 1,7 U/ TONELADA 1,7 U0/ TONELADA

Recaudacion anual = 551.250 X 5,1 0= 2.811 .375 U




PROMOCION IDENTIFICACION MEDIO AMBIENTE

NACIONAL VARIETAL
PROMOCION ESTUDIO VIDA MA R C A OLAVES
INTERNACIONAL DE MERCADO FROM SPAI N
RECOLECCION OTROS ESTUDIOS Y
MECANIZADA AFORO DE COSECHA PROYECTOS I+D+i

DEFENSA JURIDICA

Estos programas han sido financiados por el sector, pero también
han recibido un importante apoyo de diferentes organismos:

OBIERNO MINISTERIO
E ESPANA DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
Y MEDIO AMBIENTE

ﬁ-&» S | DEEcoNoma

Ik Y COMPETITIVIDAD
Andalucia / /\A \
TRADE | | . JUNTA DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA Y MEDIO AMBIENTE

Extremadura
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2. Historico de promocion
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Paises 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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EE.UU. YCHOhnhnegdapmPnpn
Francia ocopopnpnERPIAnpn AP AMTO PN ACH PEPP NCAHEDPP NCIHED
India M P nmdr P
Rusia onnd®nnmonendpnoic EPpnanmgdPnnanad®nnovma d®nany EPH AMMEDN AMY E D
Reino Unido HypopnmnaROpAnonadnnmna®nanMTe® i nmMMEPH AMME D)
Canadé

China
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JSrom

Paises 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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//commons.wikimedia.org/wiki/File:Flag_of_Hungary.svg?uselang=es
//commons.wikimedia.org/wiki/File:Flag_of_Slovakia.svg?uselang=es
http://www.extremaduraavante.es/
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3. Mercado nacional
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PROMOCION NACIONAL

SITUACION ACTUAL:

2007 2017 Campafasde promocion enfocadasa ampliar nuevos usos de la
aceituna

2018 REFLEXIONESTUDIDELMERCADManalizaciémle la aceitunade mesa

20192024 Campafiasle promocionenfocadasa PRESTIGIA®Raceituna

2025 REFLEXIORESTUDIOELMERCADO




PROMOCION NACIONAL

PRINCIPALES CONCLUSIONES DEL ESTUDIO:

Sector sélido pero vulnerable:

El principal riesgo no es la pérdida inmediata de consumo, sino la irrelevancia progres
en un mercado de aperitivos cada vez mas dinamico.

El mayor potencial reside en:

Fuerte tradicion y percepcion de calidad, pero débil en innovacion estratégica y conex
con nuevas personas consumidoras

# REDEFINIR EL PAPEL DE LA ACEITUNA DE MESA, PASANDO DE PRODUCTO T
& A SER UNA OPCION ACTUAL, SALUDABLE Y VERSATIL ‘




PROMOCION NACIONAL

Recomendaciones

1. Incrementar y mantener en el tiempo la presencia mental de la aceituna de mesa.
H | GSYRSNI I f2a& 250SySa LI NI 3IFENYYGIGAI
3. Continuar con la labor de prestigiar el producto.

4. Dar pasos hacia la diversificacion de las formas y escenarios de consumo sin olvid
VdzZSAU0NR aSaOSYyIFNR2 yIGdzNI f ¢ o

PP t20SYOAFNIfF aYlNOIFI 94L) 3 £

’4
% \th W W ‘kﬂ\";



m

4. Campanas actuales:
India y China




PROMOCION INDIA

2014- 2026 PROGRAMAS COFINANCIADO 80l RADE E INTERACEITUNA
Aunmn & HAampY wmbpndnnne d

AHnmcY HTpOnnne®

A2017Zunmy @ HAHANY nanndnnned

A 2019: se realizé un estudio de mercado.

AununY nnnodnnne @
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2020- 2022 PROGRAMA EUROPEO
A 3,1 millones los 3 afios (80% de financiacién Europa/ 20% INTERACEITUNA).
. A Promocion para India y Canada con un 50 % de reparto presupuestario entre pag




PROMOCION INDIA 2026

OBJETIVOS DE LA PROMECIO

El objetivo principal de la campafiaes continuar con la tendencia creciente de
consumode aceitunasespafiolasen India a corto y medio plazoa travésde acciones
directase impactantes

Estasson consumidasprincipalmente en el canal HORECAsiendo el reto actual
ELEVARI consumoen el canal HORECAara que este consumose trasladea los
HOGARES

Objetivossecundarios

§ Crearunaasociaciordirectaentred I OS A ycdgyd &AL 3 | €
1 Daraconocerlosdiversosusosgastronomicogle laaceitunade mesa




PROMOCION INDIA 2026

PUBLICO OBJETIVO

Consumidores Hombresy mujeres mayoresde 20 afios con un nivel de ingresos
medio-alto, usuariosde Internety compradoresie productosde importacion

Publico profesionat Compradoresmayoristasy minoristas, profesionalesde los
sectoresHORECH prescriptores(lideresde opinion, mediosde comunicacionchefs,
etc).

IMPACTOS PREVISTOS

Television y CT\Esta previsto alcanzar los 245 millones de impactos a través de la
emision del spot de camparia en las cadenas de ambito naSter&llus,Colors Star
Bharaty StarGold.

* Prensa & Evento€sta previsto alcanzar los 330 millones de impactos en un mix d
‘medios, impulsados a su vez por el uso de dos embajadoras de campania.

1
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PROMOCION INDIA 2026

AMBITO GEOGRAFICO NACIONAL

Areas en las que se concentre las

mayores rentas per capita

Areas con mayor densidad

geografica (habitantes)

New Delhi (Northern)

New Delhi - 25,7 millones

Mumbai (Western)

Mumbai - 21 millones

Kolkata (Eastern)

Kolkata - 11,7 millones

Bangalore (Southern) Bangalore - 10 millones
- Chennai - 9,6 millones
- Hyderabad - 8,9 millones
Fuente : Census of India, Income Tax Department ,
Government of India .
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PROMOCION INDIA 2026

PLAN DE ACCIONES

1EI\/IBAJADORAS DE MARCA
1.1. Carolina Marin
Leyenda del bAdminton mundial, siendo campeona olimpica y tricampeona mundial en el deporte mas
popular en la India junto con el cricket

1.2. Shipra Khanna
Célebre chef, autora y personalidad televisiva india con mas de 5 millones de seguidores en RRSS

PLAN DE MEDIOS

2.1. Plan de medios impresos en revistas
2.2. Plan de medios digital
2.2.1 Web de campafia & RRSS
2.2.2Brandedcontent
2.2.3 Campafia de captacion digital

3 EVENTOS
3.1. Evento B2B

& 3.2. Eventos B2C
' *Plan de acciones coordinado con una campafia de promocién en TV financiada por TRADE.
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PROMOCION CHINA

2020-2024PROGRAMAS 50% COFINANCIADOS ENTRE ICEX E INTERACEITUNA
A 2020: estudio de mercado.
AHnumY Tpnodnnne
AHNnHHY Tpnonnne
AunuoY Tpnodnnn e
T
C

Auvununy pnodnnnne
AHnupy pnodnnne

2024- 2026 PROGRAMA EUROPEO EN CHINA
Ap YAtE2ySa € RS AYOSNBRAsY G201t o6y um:
INTERACEITUNA).
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PROMOCION CHINA 2026

OBJETIVOS DE LA PROMECIO

El objetivo principal de la campafaes incrementarel consumode las aceitunasde
mesaespainolaen Chinaa corto y medioplaza

Objetivossecundarios
A Generamun motivo de compra

A Daraconocerlasdiferentesbondadesy atributos del producto.
A Estableceunacolaboraciorestrechaconlacadenade suministra



PROMOCION CHINA 2026

PUBLICO OBJETIVO

Consumidores Hombresy mujeres chinos, mayoresde 20 afios con un nivel de
ingresos medio-alto, usuarios de Internet y compradores de productos de
importacion

Publico profesionat Compradoresmayoristasy minoristas, profesionalesde los
sectoresHORECKH prescriptores(lideresde opinion, mediosde comunicacionchefs,
etc).

AMBITO GEOGRAFICO NACIONAL

W Region norte: Pekin, Tianjin y Qingdao.

W Region este: Shanghai, NanjiGgizhow Hangzhou.

W WSIAsyY OSYUOUNRY / KSYy3dIRdzZ [/ K2y 3ljAY
W Region sur: Guangzhou y Shenzhen. ‘




PROMOCION CHINA 2026

PLAN DE ACCION
I
MEMORIA Y FOT
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