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1 El origen del proyecto



., Los consumidores conocen bien lo
gue son las cooperativas y lo que
aportan a la sociedad?

. Estamos trasladando el valor de las
cooperativas a nuestros productos?
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El origen del proyecto

“OBIJETIVO 22: Crear una
marca/sello/etiqueta certificable
“producto cooperativo” basada en los
valores y principios que representa el
cooperativismo y en su contribucion a la
triple sostenibilidad.
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Nuestra ambicion

> Convertir la marca “Producto
Cooperativo” en una ensefa
relevante, distintiva y valiosa
para el consumidor.

> Y que sea capaz de nutrir de

atributos de valor a las marcas
de las cooperativas
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Vender mas
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cComo lo hacemos?

PRODUCTO » CONSUMIDOR

LO QUE SOMOS LO QUE EL
CONSUMIDOR

QUIERE

Oferta
Valores
Personalidad

Necesidades
Motivaciones
Barreras
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Lo que somos...

10

Valores
RSCy ODS

9

Arraigo
territorio

“Producto
Cooperativo”

Empleo

7
Dinamizacion
medio rural

]
Unidn
y cooperacion

Decalogo

6

Sostenibilidad
medioambiental

2
Origen
3
Calidad
4
Cuidado
productor
5
Impacto
social
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El Producto Cooperativo

Origen del Compromiso
prgacjl;:jc::(cj) Yy con el territorio Valores sociales Sostenibilidad
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.Y qué opina el consumidor
ante el producto cooperativo?

Investigacion con 12.500 panelistas y 1.200
encuestados.

El objetivo ha sido entender el conocimiento que
tienen los consumidores sobre el producto
cooperativo en Espaina e identificar los atributos y
valores que son relevantes para los consumidoresy a
la vez diferenciadores y legitimos para nuestra marca.

KANTAR

Entendiendo las bases
para la construccion
de la Marca

Cooperativa

Para:
cooperativas
agro-alimentarias
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1

3 grandes conclusiones

Buen nivel de
conocimiento de
marcas de cooperativas

4 de cada 10 hogares
“saben” lo que son las
marcas de cooperativas.

Aceite de oliva 56%
Vinos 47%

Lacteos 45%

Frutas y hortalizas 37%
Carnes 31%

Aceitunas 28%

Fuente: Kantar. 1.200 entrevistas. Marzo 2023

Principales barreras:
“disponibilidad” y
“diferenciacion”

Los conocedores de marcas
cooperativas gue no compran
tienen la “percepcion” de que
NO se encuentran en su
tienda habitual.

Tampoco ven clara la
diferencia con otras marcas.

11

Lo mas relevante:
la funcionalidad

1. El sabory la calidad.

2. Ingredientes saludables,
frescos, naturales, sin aditivos
y poco procesados.

3. Practicidad. Que sepa bieny
sea de calidad. Si ademas es
sostenible, ecoldgico, local o
justo, perfecto, pero no voy a
pagar mucho mas por ello.
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.Y qué es lo mas relevante para el consumidor
VS

lo que asocian con nuestra marca?
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Los 4 atributos mas valorados al decidir una marca
Y que mas se asocian con producto cooperativo

Sabor auténtico Provenga del campo  Productor/ay Marca que asegure
90% 83% productos nacionales calidad desde el origen
82% 82%

Fuente: Kantar. 1.200 entrevistas. Marzo 2023 cooperativas

aqgro-alimentarias
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El sabor del producto cooperativo es

relevante, distintivo y superior
para el consumidor.




Nuestro territorio de marca

“Sabor auténtico del campo”

[Sabor auténtico gue viene directo del
oroductor, de nuestros campos|
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Identidad visual




El sello de la marca producto cooperativo

Color verde

(naturaleza) Q.OD UC)

QA o O Nuestros campos
Directo del - W o —
productor 7
(inclusivo) % \ «\A
Medioambiente/ / pE RP

Sostenibilidad

Claim> palanca

SABOR SABOR
AUTENTICO

DELCAMPO T Forma que evoca sello
de calidad
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Con 3 formatos de aplicacion

Adaptados a las necesidades de cada etiquetado de producto o diseno de material.

]
Q_oD C,

Q %
d X &

SABOR

o AUTENTICO
DEL CAMPO

Pep

SA,BOR Recomendado Con claim Sin claim
AUTENTICO pENeeYsReFllas Horizontal Sélo para

DELCAMPO Vertical aplicaciones de
— mMinimo tamano

(frutas)
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Manual identidad grafica de marca

@ MARCA GRAFICA PRINCIPAL
En positivo En negativo

<°°%Vcx
Qe o o
o
X &
ER .
VERSION PRINCIPAL

Se muestra la marca en su versidn principal con los

ER4 ~
‘2. AUTHENTICT GOUT

SABOR
AUTENTICO
DELCAMPO

0Dy,
Q ‘A
AUTENTICO AUTENTICO ™ TASTE OF THE S39# | AUTHENTIQUE

DELCAMPO DELCAMPO X« COUNTRYSIDE . X < DE LA CAMPAGNE
cp P

colores corporativos, como debera ser
representada siempre que sea posible. La

PER
aplicacién en positivo serd la opcion preferente.

Q.('.>DU,. )
LANDA- ) O . AUTENTICO
VERSION BLANCO Y NEGRO AUTENTIC ZAPOREA A sﬁ&ﬁ ° SABOR
Se incluye también el modelo que debera seguirse AUTENTICO AUTENTICO DEL CAMP BENETAKOA % _\\ \5 DO CAMPO
en caso de ser necesaria la reproduccién de la DELCAMPO DELCAMPO AER Po«

identidad corporativa en blanco y negro.
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Aplicaciones

en packaging de producto
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Aplicaciones

en materiales de punto de venta
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Aplicaciones en comunicacion

de marcas de cooperativas
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¢Quién puede certificarse y qué
requisitos debe cumplir?

[Manual de Uso. Protocolo de certificacion]




Documentos de ayuda

SABOR

AUTENTICO
DEL CAMPO

. (¢
1 J SABOR 2
| AUTENTICO
DEL CAMPO

AUTENTICO
DELCAMPO

AUTENTICO
DEL CAMPO

MANUAL DE USO

Marca colectiva
“Producto Cooperativo”

V7 marzo 2024

Guia de ayuda

PASOS Y REQUERIMIENTOS PARA
SOLICITAR EL USO DE LA
MARCA “PRODUCTO COOPERATIVO”

cg_r_tificacién

Propiedad de:

COODerlaU\’as : CRITERIOS DE VERIFICACION DE LOS PARAMETROS
agro-almentarias DE GESTION DE LA MARCA COLECTIVA
“PRODUCTO COOPERATIVO”

cooperativas

C X Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia cooperativas
agro-alimentarias B

NIF: F79 agro-alimentarias

Mas informacion:
= Coordinador en cada FUT
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Manual de uso YRS

Prppt

SABOR
AUTENTICO
DELCAMPO

. Quién puede ser usuario?

Podran serlo las entidades federadas:

1. Cooperativas agrarias/agroalimentarias.
2. Cooperativas de 2° o ulterior grado formadas por aquellas.

3. Cooperativas integrales, polivalentes, rurales o similares que tengan rama
agraria/agroalimentaria.

4. SAT

Sociedades de capital constituidas exclusiva o mayoritariamente por
cooperativas/SAT, y aguellas cuyo control social y econdmico sea ejercido de
forma efectiva por estas.

U1
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Manual de uso YRS

Prppt
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¢ Qué productos pueden llevar el sello?

Se puede usar en productos agroalimentarios
(incluyendo, si se desea, piensos, semillas, floresy
plantas) comercializados bajo la/s marca/s propias de
las empresas que hayan sido autorizadas,
(excluyéndose |la posibilidad de usarla en productos
con marca del distribuidor o de terceros).

cooperativas
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1.

[ ] PARAMETROS DE GESTION OBLIGATORIOS

O OoON O B WNLPR

=
= O

Requisitos

Cumplimiento de parametros:

Cumplimiento de los pardmetros obligatorios
que se refieren a la esencia del modelo
cooperativo.

Compromisos estatutarios de participacion en la actividad cooperativizada
Principio de puertas abiertas en la entrada y salida de socios

Principio de gestion democratica

Transparencia e informacion

Gestidn econdmica

Gestion de la calidad de los productos sistemas de trazabilidad y seguridad
alimentaria

Gestion de la responsabilidad social empresarial

Sistemas de diferenciacidn y pago por calidad

Plan de igualdad (si fuera obligatorio)

Plan de Formacion

Bienestar animal (solo para cooperativas ganaderas)

43

2. Cumplimiento

AUTENTICO
DEL CAMPO

de 2 de 9 parametros

adicionales (a elegir por cada empresa usuaria)

| | PARAMETROS DE GESTION ADICIONALES (2 DE 9)

U B WNBR

O

Recursos locales

Marketing responsable

Gestion de residuos

Gestion del agua

Gestion energética

Gestion acustica

Gestion de la emisién de gases efecto invernadero y
fijacion de objetivos para la minimizacion de Ia
contaminacion atmosférica

Gestion de los recursos naturales

Gestion voluntaria de las politicas de igualdad de género

cooperativas
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Modelo de financiacion
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Modelo de financiacion B

bERP‘«

SABOR
AUTENTICO
DELCAMPO

» Para poder afrontar con ambicién una campana
de promocioén de una marca colectiva es crucial
qgue las cooperativas apoyen financieramente el
proyecto.

» No podemos depender de subvenciones ya que
el recorrido seria muy corto, aunque, trataremos
de captar los recursos publicos que se puedan
para apoyary acelerar el proyecto.

» Se ha desarrollado un modelo que no suponga un
freno para ninguna cooperativa, grande o
pequena.

» FEP/FPF, OPFH...

cooperativas
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Plan de lanzamiento
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Plan de lanzamiento N

'OERP‘«

SABOR
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Fases previstas del plan

MAR

FEB -AGO SEP OCT NOV DIC ENE >FEB

FASE1 COMUNICACION INTERNA
FASE2 CAPTACION COOPERATIVAS

ease2 mpieventacionenprooucros [ | || |

m COMUNICACION A DISTRIBUCION
COMUNICACION EXTERNA

Evento presentacion publica lanzamiento marca .

Inicio campana divulgacion a consumidor
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iUnete a nuestra marca! R

”ERP

SABOR
AUTENTICO
DELCAMPO

www.productocooperativo.es

QUE ES OBJETIVOS DIFUSION UNETE

iUnete a nuestra marca Producto Cooperativo!

WUna marcargue pone en valor el sabor auténticaly
hatural de nuestros productos.

SABOR
AUTENTICO
DEL CAMPO

Nuestros productos
trasladan a las personas
consumidoras a nuestro

¢QUE ES PRODUCTO i et

auténtico de nuestros

COOPERATIVO? e

Una nueva marca de ambito nacional
basada en los valores y principios que

nuestras cooperativas representan y su W
contribucidn a la triple sostenibilidad.

Una marca gue ademas, enaltece y
pone en valor ¢l sabor auténtico y
natural de los productos cooperativos.

AMBIENTAL SOCAL
- -
N
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http://www.productocooperativo.es/

iMuchas Gracias!

”snh

SABOR
AUTENTICO
DELCAMPO

www.productocooperativo.es

Mas informacion:
= Coordinador/a en cada FUT
= productocooperativo@agro-alimentarias.coop
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http://www.productocooperativo.es/
mailto:productocooperativo@agro-alimentarias.coop
https://www.youtube.com/watch?v=-JwRxeZNmEM
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