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La situación sanitaria sigue siendo el principal motor de los movimientos acumulados 

de FMCG que vemos, por más que los otros hagan más ruido actualmente.
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El mercado de Gran Consumo continua al alza, impulsado por la recuperación del Out of Home

Evolución Valor FMCG dentro y fuera del hogar CUM P4/2022:
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La huelga generó un pico de demanda que se corrige abruptamente al mes 

siguiente porque se le suma la primera Semana Santa post-covid. 

El acumulado P04 de FMCG es de -7,4 (vol) y -2,6 (val)
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La mayor parte de las tendencias están revirtiendo

T4/2018 T1/2019 T2/2019 T3/2019 T4/2019 T1/2020 T2/2020 T3/2020 T4/2020 T1/2021 T2/2021 T3/2021 T4/2021

 Salud  Práctico/ Convenience  Placer

Diferencia de puntos, vs año anterior, en motivaciones de consumo en casa
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La inflación tiene, normalmente, un impacto limitado en el 

Gran Consumo (IH)

R² = 0,0479
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Crecimiento medio trimestral del valor de FMCG 

vs. inflación de los precios de los alimentos ï

2009-2019
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La inflación FMCG sube al 4,9% en envasados pero apenas 

genera downtradingé.

R² = 0,0246
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Envasado**Acumulado Enero- Abril

4,9

0,75,6

%Inflación
KWP***

Up / Down trading%Ev Precio
Pagado

** Total FMCG Envasado: Alimentación Envasada (sin frescos perecederos) + Droguería + Perfumería + Baby + Pet Food. 

*** Inflación Kantar Worldpanel: Evolución del precio medio EAN a EAN, análisis sobre 80.000+ referencias. Total FMCG Envasado



VIII CONGRESO · 30 DE JUNIO Y 1 DE JULIO · TOLEDO

10


